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التسويق والإعلان على تويي  

الجزء الأول

Twitter Marketing and Ads

Part one
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Enjoy the marketing with our twitter flight



المنصة وتطورهانشأة 

مالعالتويي  حول حصائيات إ1.

ي  تويمنصة حساب على نشاء إ2.

ح واجهة المنصة 3. بالكاملشر

ند4. الي 

ند    • ماهية الي 

ندكيفية • تصدر الي 

ندصناعة • الي 
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أجندة الكورس

Course Agenda

Origin of twitter platform

1. Twitter analytics 

2. Create twitter account

3. Platform interface

4. Trend

• What is Trend?

• How to be a trend?

• How to make a trend?
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أجندة الكورس

Course Agenda

5. Hashtag

• How to write it

• Important prohibitions

6. Content skills

7. Content tools

8. Twitter app

9. kind of content

10. Prohibited content 

11. How to tweet

(الوسم)الهاشتاج5.

كيفية كتابته•

محظورات هامة•

تويي  مهارات كتابة المحتوى على منصة 6.

تويي  أدوات كتابة المحتوى على 7.

أدوات خاصه بالجوال8.

أنواع المحتوى9.

ي المحتوى10.
الممنوع عرضه فز

تويي  التغريد على 11.
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تويي  الإعلان على 1.

تويي  إضافة مصدر للدفع على 2.

تويي  مصادر الدفع والتمويل على 3.

ي 4.
ي الشر لتويي  تفاصيل عن الوكيل الإعلانز

ق الأوسط فز
(Connectads)

الحملاتأنواع 5.

1. Twitter Ads

2. Adding billing source on twitter

3. Adding Funding source on twitter

4. Twitter Digital Advertising Agents
in the middle east “Connectads”

5. Campaign Types

أجندة الكورس

Course Agenda



تويي  التسويق من خلال منصة قاعدة معرفية قوية بكيفية يكون لدى الدارس أن •
ي أي محيط 

ي بالوطن فز
ي جغرافز .العرن 

.تويي  منصة يستطيع التعامل بشكل مرن مع واجهة أن •

ف أن • .إعداد الإعلانات وقراءتهايحي 

 يكون أن •
ً
ي على تقييم أدائه وتحسينه قادرا

.مستمرالحملات بشكل فز

ة الجديدة السوق من نتائج الحملات وتحسينها قراءة يستطيع أن •  للخي 
ً
الجديدة ات والمعطيوفقا

 
ً
ي دائما

.الحملاتتزودنا بها نتائج الت 

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

أهداف الكورس

Course Objectives
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ة الأولى المحاضز
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ومؤسسهاالمنصةنشأة

Jack Dorsey
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تويي  إحصائيات 
Twitter statistics 

2020حول العالم تويي  أعداد مستخدمي 



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

تويي  إحصائيات 
Twitter statistics 

ي الخليج تويي  أعداد مستخدمي 
2020فز
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تويي  كيفية إنشاء حساب على منصة 
Create twitter account
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ح القائمة الرئيسية شر
Main Menu Explanation
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ح القائمة الرئيسية شر
Main Menu Explanation

Profile and settings
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ة الثانية المحاضز
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ند على منصات السوشيال ميديا ومدى قوتهمعتز  الي 

ند هو الحدث أو الموضوع الأكير  ، والذي الي 
ً
ة، الجماهي  على أي منصومتابعة اهتمام يلق  شيوعا

ي يمثل وهو ( #)علامة تعي  عن الحدث وقبلها جملة بكلمة أو ويتداوله المستخدمون 
مجمله فز

ه زمنية معينة معتز  ي في 
الاتجاه فز

:مثل

الأحداث السياسية البارزة•

العالميةمباريات كرة القدم •

المشاهي  خبار أ•

ها من الموضوعات  ي يمكن غي  المحدودة، وغي 
ي أن والت 

"ترند"أي لحظة تصبح فز

ي شعة الفعلية تتمثل قوته 
.حدينسلاح ذو لذا فهو مكثف؛ وتوثيقه للأحداث وتداوله بشكل انتشاره فز

ند الي 
TREND
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ند كيفية • تصدر الي 

ي الاهتمام بالمحتوى •
ز ويجعل موضوعاتك الأول المقام فز ي الصدارة يجذب لك المتابعي 

فز

ي يجب الاهتمام بتناول الموضوعات بشكل لذلك 
افز .احي 

ي التغريدات مثل الصور والفيديوهات دواتأاستخدام •
ي الميديا فز

ي الموضوع واختيارهالت  .وإعدادها بعنايةا تير

ي أي اختيار الهاشتاج القوي والتفكي  •
 فز
ً
 الكلمات جيدا

ً
ا .أو جمهوركمتابعينكعلى تأثي 

ز دوري تنشيط المسابقات بشكل • ز للاهتمام بحدث معي  .لديكالذي يحمس المتابعي 

ندصناعة  الي 
TREND Creation
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ند كيفية • تصدر الي 

.سهولةأكير الأمر كنت أحد المشاهي  فسيكون إن  •

ز بشكل • دات الحسابات واحرص على تبادل التغريدات وعمل رتويت لتغريمستمر، زود متابعينك الحقيقيي 

، واطلب التبادل مستمر، بشكل الهامة 
ً
ي المتابعة دائما

.ئقلا وعمل رتويت لتغريداتك بشكل فز

ي تهتم بنقلها بشكل مستمر على مدار اليوم هي الأكير تغطية الحسابات •
 قدرة الأكير للأحداث والت 

نداتالانتشار والظهور وأحداث على  .الي 

ندصناعة  الي 
TREND Creation
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كة بالفعل • اء وسم من شر كه فهي " Connect ads"يمكنك شر ي تويي  الوكيل الرسمي لشر
ق فز وسط الأالشر

نس الهاشتاج المناسب أو وبمجرد اختيارك للوسم  ز ي الخاص بك حيث يبدأ للبي 
تداول المتابعون فز

ي تغريداتهم مما يزيد زيارات صفحتك بشكل كبي  هذا 
ي الوسم فز

 فز
ً
متابعينك زيادة ومن ثمواحد، يوم جدا

ز  .بمجالكوالمهتمي 

 يمكنك •
ً
ي مقدمة الصفحة الرئيسية  تصدر فيديو أيضا

ندأشكال كأحد فز ي الي 
ز فز . فقط لمدة يوم واحد بلد معي 

ي كما يوجد العديد من •
كة تقدمها الأفكار الت  ز الحساب بوسم نسبة مشاهدة لرفع الشر .معي 

ي المواسم لآخر، سعر الهاشتاج يختلف من وقت أن عليك أن تعلم •
.لمناسباتواويرتفع لأقصى ثمن فز

ند  المدفوعالي 
Paid TREND
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ندصناعة  والهاشتاجالي 
Trend and Hashtag
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ليه عالضغط بمجرد إلى رابط، قبل الكلمات والجمل يحولها العلامة هذه استخدام •

ي تتناول الموضوع ستجد  
.ذاتهكل التغريدات الت 

ي غي  الموضوعات يستخدمه •
ي وذلك المعنية، البعض فز

يد هتغريداتبإدراجها فز ز لي 

.نفسهظهورها وظهور الحساب فرص 

الهاشتاج
Hashtag
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فواصلأي قبل الكلمة بدون ( #)علامة وضع •

ي اللغ( _)لكتابة أكير من كلمة فز الهاشتاج يتم الفصل بينهم بعلامة •
ة العربية فز

ي اللغة توضع أي فواصل ولا 
يةفز ز الانجلي 

ي الخاصة الرموز استخدام غي  مقبول •
@$& مثل ، الهاشتاجفز

ة كلمات استخدام  يجب • بالحدث وتعي  عنه الصلة قوية قصي 

بتويي  القائمة الرئيسية من  Exploreزرعلى نضغط الهاشتاجاتللبحث عن أشهر •

أو الوسم بشكل صحيحالهاشتاجكيفية كتابة 
How to write hashtag correctly
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 تجنب استخدام الهاشتاج القديم •
ً
تماما

ي من استخدامه الإكثار تجنب •
ي لا تزيد عن الواحدة، التغريدةفز

حرف280والت 

التغريدةلموضوع وملاءمته تجنب استخدام الهاشتاج دون دراسته •

ء لك ولا تليق بحسابك بهدف جلب المت• ي قد تسي
ز انتبه لتداول الهاشتاجات الت  ؛ ابعي  ز والمهتمي 

ي غي  الفئة فهم 
ي حسابك، تكون لديك ن أتريدها الت 

ي فيد إضافتهم ولن تفز
ي فز

ءشر

تجنب
Avoid
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ي تناسب اللغة اختيار بإتقان عليك •
- Simi formal)مجالك، والفئة المستهدفة الت  formal – slang)

لبلدكالجغرافية كان جمهورك من خارج الحدود ن  إو الدارجة أاللغة العامية استبعاد •

ريدةالتغبالهدف المقصود من الإخلال مهارات الاختصار مع عدم لتنمية مما يدعوك حرف، 280بـ التقيد •

مما يزيد من متابعينك بك، الخاص كافة الأدوات المتاحة لإثراء المحتوى استغل  •

 ادرس •
ً
ز جيدا تكصفحلإعلانك أو الهاشتاج الذي تقوم برفعه حت  لا تجلب غي  المستهدفي 

ة اليومية الهادفة، التغريداتمن كير أ • ب بما يناسالموثقة وعمل رتويت من الحسابات الكبي 
صفحتك ومجالك محتوى 

تويي  كتابة المحتوى على 
Content Writing on Twitter 
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أدوات لكتابة المحتوى
Content Writing Tools

الموضح أدناه  pollزررأي من خلال استطلاع تستطيع عمل 

ي عملائك آراء يمكنك من معرفة مما 
الأمور العديد من فز

، الرأي ومشاركتهم 
ً
 مما يخلق أيضا

ً
.اندللي  والانتماء الثقة من نوعا
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للتغريداتعمل جدولة 
Tweets Scheduling
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المجدولة التغريدةعرض أو حذف أو تعديل 
Posting, Deleting and Editing the scheduled tweet
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فقطبالجوالةخاصوخصائصمحتوى

Available content and Features 

for only mobile devices
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ي تمكنك من تالمنصة الأولى تويي  تعد •
سجيل من نوعها الت 

صوتية تدوينةو أتغريدة

سجيل يمكنك تبالصورة الموضح الزر فبمجرد الضغط على •

ها بكل التغريدة سهولةونشر

الصوتيةالتغريدات
Voice tweets
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Twitter fleets 
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(من الجوال فقط) broadcastingخدمةمن خلال عملائك تستطيع التواصل بشكل مباشر مع 

اعلى فبمجرد الضغط خلال الهاتف الجوال، المباشر من البث تتوافر خدمة  علامة الكامي 

ي قائمة أدوات التغريد؛ 
:اختياراتتستطيع أن تبدأ البث بثلاث فز

•Video : ة البث يتم ا الموبايل مباشر من خلال تصوير كامي 

•Capture : ي صورة، وإدراج يتم التقاط
، وعمل موقعها الجغرافز

ً
ز بها للأشخاص Tagأيضا المشاركي 

عليها الصورة وصف وكتابة 

•Live : ي هنا
افز عينك به متابوأخبار وعنونة الحدث للضيوف، الدعوات وإرسال تستطيع عمل بث احي 
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ي • المحتوى الكتان 

الرأيستطلاع ا•

الفيديو•

الصور•

•Gif

ونيةكروت المواقع • الإلكي 

ي المحتوى أنواع 
تويي  فز

Content Types on Twitter 
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ي تقوم بعرض الحالات الطبية أغلب الصور •
بشكل واضح وضيــــحالمرضية الت 

الإجراءاتحالات التجميل قبل وبعد •

السمنةجراحات •

الإباحية وغي  اللائقةالصور •

مجالات المنشطات بكافة أنواعها•

 محاولة وضع لوجو لأي براند عالمي على منتجاتك يعرضك لغلق •
ً
الصفحة تماما

ء المحتوى • ي أو أي جنس أو لدين المسي
ز عرف  تصنيف وتميي 

الألفاظ غي  اللائقة•

ي المحتوى 
تويي  الممنوع من العرض فز

Prohibited Content on Twitter 
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تويي  كيفية التغريد على 
How To Tweet
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تويي  الإعلان على 
Twitter Ads



ي على 
تويي  الحساب الإعلانز

Ad Account on twitter

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي لا يعمل
!  الحساب الإعلانز

ي 
ي العمل على الحساب الإعلانز

:متطلبات البدء فز

ي •
ي بداية إنشاء الحساب الإعلانز

غي  مسموح بعمل إعلانات فز

ي على •
ي فتح الحساب الإعلانز

:عوامل أساسيةتعتمد شعة البدء فز

حت  تتمكن من عمل الإعلانات أسبوع حيث يجب الانتظار مدة لا تقل عن : عامل الوقت

وط منصة  .تويي  فهي أحد شر

 ي
 على حسابك فز

ً
ز لكازيادة التفاعل ومتابعة الحسابات الهامة، والذي بدوره ينعكس أيضا .لمتابعي 

ي شعة فتح الحساب
.    الاهتمام بالمحتوى وتفعيله بشكل مكثف له دور قوي فز



تويي  مصادر الدفع والتمويل على 
Funding source and billing

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ا كارد أو الكروت الائتمانية  : الطريقة الأولى ز الدفع بالفي 



إضافة مصادر التمويل
Funding source

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي تقب
ي عليك إضافة أحد مصادر التمويل الت 

:تويي  لها منصة حت  تتمكن من عمل إعلانات على حسابك الإعلانز

•Visa

•Mastercard

ي إغلاق حس•
ي سبق حظرها على حساب آخر حت  لا تتسبب فز

ا الت  ز ي انتبه من استخدام الفي 
ابك الإعلانز

ي من التوقف والحظر•
تابع عمليات السداد باستمرار حت  تؤمن حسابك الإعلانز
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ا  ز معلومات كارت الفي 
Visa details



ا ز تسجيل معلومات الفي 
Visa registration

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



تويي  مصادر الدفع والتمويل على 
Funding source and billing

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

كة : الطريقة الثانية ي عن طريق شر
Connectفتح حساب إعلانز ads

ي الوحيد لمنصة 
ق الأوسطتويي  الوكيل الإعلانز ي الشر

فز



أنواع الحملات الإعلانية
Ad Campaigns types

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 
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 للهدف منها 
ً
Theيتحدد نوع الحملة وفقا Types Depend on the Goal

.1Reach :ز نظرائه، ولكنه الأق  إعلان يحقق لك أعلى معدلات وصول لإعلانك، ويعد الأقل تكلفة بي 
ً
ل تفاعلا

brand)أو قد لا يلق  أي تفاعل؛ فهو لغرض الانتشار فقط  awareness.)

.2Video views :إعلان مخصص لتحقيق أعلى مشاهدات للفيديو الخاص بك .

.3Pre- roll views :حملة مخصصة لرفع نسبة مشاهدات الفيديو الخاص بك ولكن بآلية م 
ً
ختلفة، هي أيضا

كاء   لإعلان أحد شر
ً
يتويي  حيث سيظهر إعلانك ملاصقا ك الذي تقوم ، ويتم عرض إعلانك قبل إعلان هذا الشر

ز أو المه يك ليكون له نفس المتابعي  ز أنت من خلال إعدادات الحملة نفسها باختيار مجال هذا الشر تمي 
ي اليوتيوب

 الإعلان الذي يظهر لك فز
ً
ا قبل تشغيل الذين تبحث عنهم ليشاهدوا إعلانك، وهي تشبه كثي 

 للتجاهل بعد 
ً
ي 6أي فيديو ويكون قابلا

skippable)ثوانز video ad.)

أنواع الحملات الإعلانية
Ad Campaigns types
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 للهدف منها 
ً
Theيتحدد نوع الحملة وفقا Types Depend on the Goal

.4App- installs : لتطبيقكالتحميلاتحملة تستهدف زيادة عدد.

.5Website clicks : ي
ونز .حملة تستهدف زيادة عدد زوار موقعك الإلكي 

.6Engagement :حملة تهدف لزيادة التفاعل مع المحتوى الذي تقوم بالإعلان عنه
(retweet- favorite- reply.)

.7Followers :ز عن طريق استهدافهم بعدة طرق .حملة تهدف لزيادة المتابعي 

.8App- re- engagements :ز بتطبيقك ومحاولة جذبهم مرة أخ رى حملة تهدف لإعادة استهداف المهتمي 
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أنواع الحملات الإعلانية
Ad Campaigns types



ح إعداد الإعلانات بجميع أنواعها شر
Explaining All the Types of Ads Creation

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 لكم
ً
شكرا


