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أجندة الدورة التدريبية 
Course Agenda

اتيجيات المحتوى المتوافق م• ع أهمية فهم استر
البحثمحركات 

.SEOهل المحتوى المدفوع جزء من محتوى الـ •
كيفية عمل محركات البحث؟•
•E-E-A-T Framework
.SEOالمكونات الرئيسية لـ •
البحثخوارزميات محركات •

•The Importance of Understanding 
SEO-Friendly Content Strategies
•Is Paid Content Part of SEO Content?
•How Do Search Engines Work?
•E-E-A-T Framework
•Main Components of SEO
•Search Engine Algorithms
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المفتاحيةما هي عملية البحث عن الكلمات •
المفتاحيةأنواع الكلمات •
العميلكيفية توافق كلمات البحث مع رحلة •
عملية تحويل البحث عن الكلمات الرئيسية إلى•

محتوى
للمحتوى Briefكتابة •
ن المحتوى ما قب• ي تحسي 

ل العناصر الأساسية فن
(Pre-click)الضغط 

ن ما بعد الضغط• ي تحسي 
-Post)العناصر الأساسية فن

click)
ون• ية كيفية كتابة محتوى على المواقع الإلكتر

(منتجاتمقالات، صفحات )

أجندة الدورة التدريبية 
Course Agenda

•What Is the Keyword Research Process?
•Types of Keywords
•How Search Terms Align with the 
Customer Journey
•Turning Keyword Research into Content
•Writing a Content Brief
•Key Elements of Pre-Click Content 
Optimization
•Key Elements of Post-Click 
Optimization
•How to Write Website Content 
(Articles, Product Pages)
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أجندة الدورة التدريبية 
Course Agenda

عند كتابة محتوى SEOلماذا يجب مراعاة الـ •

للسوشيال ميديا؟

فهم سلوك البحث على السوشيال ميديا•

ي محتوى سوشيا•
ي تتحكم فن

ل ميديا العوامل التر

البحثمحسّن لمحركات 

والقياسالمتابعة •

المحتوىمراجعة •

•Why Should SEO Be Considered 

When Writing Social Media Content?

•Understanding Search Behavior on 

Social Media

•Factors That Influence SEO-

Optimized Social Media Content

•Analytics & Tracking

•Content Audit
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أهداف الدورة التدريبية 
Course Objectives 

البحثفهم آلية عمل محركات •
E-E-A-Tجودة المحتوى وفق مبدأ تحليل •
Keyword Researchإجراء بحث كلمات مفتاحية فعّال •
ن نية المستخدم • User Intentتميت 
ي  Content Briefإعداد •

افن احتر
السيومحتوى متوافق مع كتابة •
ن لمحركات البحث إنشاء • الداخليةمحتوى سوشيال ميديا محسَّ
Content Auditتنفيذ مراجعة محتوى •
Analytics & Trackingقياس وتتبع أداء المحتوى •
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ة الأولىي 
المحاصرن

Lecture 1
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ة  أجندة المحاصرن
Lecture Agenda

اتيجيات المحتوى المتوافق مع محركات أهمية • البحثفهم استر

.SEOهل المحتوى المدفوع جزء من محتوى الـ •

كيفية عمل محركات البحث؟•

•E-E-A-T Framework

.SEOالمكونات الرئيسية لـ •

البحثخوارزميات محركات •
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البحث؟محركاتما أهمية فهم

اتيجياتتعلمعليكيجبلماذا محركاتعمالمتوافقالمحتوىصناعةاستر
البحث؟

Why Should You Learn SEO Content Strategies?

ي نجاح المحتوى
 أساسيًا فن

ا
.فهم آلية عمل محركات البحث يُعد عاملً

ا ما يكون هذا فعند كتابة المحتوى دون التأكد من أنه يجيب بالفعل عن أسئلة واحتياجات العميل، فغالبً 
ي 
.المحتوى غت  فعّال ولا يحقق أي هدف حقيقر

ي من محركات البحث، مما يوضح مدى تأثت  % 93من المهم أن تدرك أن ما يقارب 
نت تأتر ها من زيارات الإنتر

الكبت  
ن محركات البحث  ليس رفاهية، بل هو أحد أقوى SEOوببساطة، فإن إنشاء محتوى متوافق مع معايت  تحسي 

، وزيادة فرص ي تساعد علامتك التجارية على الوصول بشكل أسرع، وكسب ثقة أكتر
الانتشار الأدوات التر

.وتحقيق المبيعات
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مُمولمحتوى .Vsطبيعي محتوى
Paid Vs Organic Search

اتيجيات إنشاء المح: الممولالمحتوى توى لا يُعد جزءًا من استر

مد على المتوافق مع محركات البحث، لأن هذا النوع من المحتوى يعت

ات الدفع مقابل النقر على كلمات محددة بهدف تحقيق المبيع

ة .المباسرر

يحتو يبحيثللعملاءيظهرذىالالمحتوىهو:الطبيعي المحتوى

تسبيكو ،مدفوعغت  طبيعي محتوى،أسئلتهمعلىإجاباتعلى

ا،وظهور ثقةالتجاريةالعلامة
ً
 مجان

ً
تماما
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المحتوى الطبيعي  المحتوى الممول 

الاختلافات 

رالنتائج تستغرق أسابيع أو شهو  نتائج شبه فورية

، لكن ي
حتاج وقت وموارديمجاتن الدفع مقابل النقرة

قياس عائد الاستثمار يحتاج وقت ي قياس عائد الاستثمار
أسهل فن

مُمولمحتوى .Vsطبيعي محتوى
Paid Vs Organic Search
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:  التشابهات

الرئيسيةالكلماتبحث•

الهبوطصفحات•

الزياراتحركةقياس•

مُمولمحتوى .Vsطبيعي محتوى
Paid Vs Organic Search
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البحث؟محركاتعملكيفية
HOW SEARCH ENGINE WORKS

االبحثمحركاتطبيعيةفهمعليكيجبلماذا
ً
ى؟المحتو صناعةقبلجيد

ن المحتوى والمستخدم، فإن فهمها بشكل جيد يساع  الوسيط بي 
ّ
عد
ُ
دك على تحقيق لأن محركات البحث ت

:فعندما تدركأفضل نتائج 
وكتابة محتوى يجيب فعليًا عن ما Search Intentكيف يبحث المستخدم، ستتمكن من فهم نية البحث 

.يبحث عنه
 من الاكتفاء باس Googleكيف يقيّم 

ا
ن على جودة المحتوى بدلا كت 

تخدام المحتوى، ستدرك أهمية التر
.الكلمات المفتاحية

 من الاعت،Top Resultsكيف توصل محتواك إلى النتائج الأولى 
ا
ماد فستستفيد من الزيارات المجانية بدلً

.الكامل على الإعلانات
ن محرك ن الذين يفهمون تحسي  ، لأن المنافسي  ي السوق الرقمي

هم SEOات البحث كيف تكون منافسًا قويًا فن
.من يحصلون على الزيارات والعملاء
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المحتوىصناعةقبلالبحثمحركاتطبيعةفهم

Understand Google Before Write

-المحتوىجودةبتقييمجوجلية قيامكيف E-E-A-T Framework

صبح يبحث اليوم يقيّم المحتوى فقط بناءا على الكلمات المفتاحية أو طول المقال، بل أGoogleلم يعد 
ي المجال؟: عن أمر أكتر أهمية

ة فن  وختر
ً
 فهما

ا
من هو كاتب المحتوى؟ وهل يمتلك فعلا

- Experienceوهو اختصار لـ ،E-E-A-Tيُعرف باسم  Frameworkويتم ذلك من خلال  Expertise -
Authoritativeness - Trustworthiness.

•Experienceة فعلية فيما تتحدث عنه؟ هل استخدمت المنتج أو جرّبت ال موضوع هل تمتلك ختر
بنفسك؟

•Expertise لديك معرفة متخصصة؟ هل أنت هلCertified  أو تمتلكBackground  ي
ي فن
علمي أو مهتن

؟المجال
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•Authoritativeness   ي المجال؟ هل هناك جهات أو أفراد هل
لموقعك وجود ومصداقية فن

يستشهدون بمحتواك؟
•Trustworthiness  هل المحتوى موثوق؟Accurateهل يتضمّن مصادر أو أدلة أو ؟Proof  تدعم

؟المعلومات

 بعنوان : على سبيل المثال
ا
 Megaما ، أحده"أفضل طرق علاج حب الشباب"إذا كتب شخصان مقالً

website  ي جميع المجالات
بيب ، والآخر ط(موضة–سياسة –سفر –طبخ )يحتوي على مقالات فن
ل الطبيب حتر لو كان موقع Googleجلدية متخصص ومعتمد، فإن 

ّ
ي الوقت الحالىي سيُفض

ه أصغر، فن
ة حقيقية  ي ويتطلب ختر Trustworthinessوموثوقية Experienceلأن الموضوع طتر

المحتوىصناعةقبلالبحثمحركاتطبيعةفهم

Understand Google Before Write

-المحتوىجودةبتقييمجوجلية قيامكيف E-E-A-T Framework
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تيب–Rankingالـ-3 التر الفهرسة–Indexingالـ-2 الزحف–Crawlingالـ-1

Googleعامل 200يوجد أكتر من 

ب الصفحات و 
ّ
يحدد يستخدمهم لكي يرت

ي النتائج الأولى
.منٌ يظهر فن

:أمثلة لعوامل ترتيب مهمة

ي عنوان•
وجود الكلمات المفتاحية فن

الصفحة

سرعة تحميل الصفحة•

سمعة الموقع وموثوقيته•

دأ عند زيارة محرك البحث لأي صفحة، يب
ي تقييمها لتحديد

:فن
خزّن

ُ
ي هل تستحق هذه الصفحة أن ت

فن
أم لا؟Indexالفهرس  

ي تحت
درج الصفحات التر

ُ
وي على غالبًا ما ت

ي الفهرس
.محتوى مفيد وفريد فن

 Webمحركات البحث روبوتات ترسل
Crawlersة لاكتشاف الصفحات الجديد

نت، على الإنتر
ا بزيارة الصفحات الق

ً
ديمة كما تقوم أيض

ات قد ط رأت لمراجعة أي تحديثات أو تغيت 
.عليها

البحث؟محركاتعملكيفية

How Search Engine Works?
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البحث؟محركاتعملكيفية

How Search Engine Works?

النتائج؟يحسّنيقررجوجلوكيفالنتائج؟ترتيببعديحدثماذا
تيب الصفحات وعرض النتائج للمستخدم، لا يتوقف العمل عند هذا اGoogleبعد أن يقوم  .لحدبتر

ي 
وااللىي وهمّا،النتائجترتيب ”بعد“بتحصلعملياتمجموعةفن

ّ
تيبيغت ّ و أذكىيبقر دايمًاجوجلبيخل التر

:باستمرار

User Signals – سلوك المستخدم. 1
:جوجل بيشوف المستخدم عمل إيه بعد ما دخل

ها؟•  من غت 
ل نتيجة معينة أكتر

ّ
هل فض

ي الصفحة؟•
هل قعد وقت طويل فن

ي بعد ما دخل؟•
هل رجع يدور تاتن

ا
ً
تيب جد ي التر

.ها فوقلو الناس بتحب نتيجة معينة، جوجل يرفع… ده بيأثر فن
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Freshness حداثة المحتوى.2

ث باستمرار 
ّ
،(تريند–أخبار –زي الأسعار )لو فيه موضوع بيتحد

ل النتائج الأحدث اللىي فيها معلومات 
ّ
.updatedجوجل يفض

البحث؟محركاتعملكيفية

How Search Engine Works?

النتائج؟يحسّنيقررجوجلوكيفالنتائج؟ترتيببعديحدثماذا
تيب الصفحات وعرض النتائج للمستخدم، لا يتوقف العمل عند هذا اGoogleبعد أن يقوم  .لحدبتر

ي 
وااللىي وهمّا،النتائجترتيب ”بعد“بتحصلعملياتمجموعةفن

ّ
تيبيغت ّ و أذكىيبقر دايمًاجوجلبيخل التر

:باستمرار
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البحث؟محركاتعملكيفية

How Search Engine Works?

النتائج؟يحسّنيقررجوجلوكيفالنتائج؟ترتيببعديحدثماذا
تيب الصفحات وعرض النتائج للمستخدم، لا يتوقف العمل عند هذا اGoogleبعد أن يقوم  .لحدبتر

ي 
وااللىي وهمّا،النتائجترتيب ”بعد“بتحصلعملياتمجموعةفن

ّ
تيبيغت ّ و أذكىيبقر دايمًاجوجلبيخل التر

:باستمرار

Relevancy Reinforcement – تقوية الصلة. 3

زاد ،Topical ClustersوInternal Linkingتواجد محتوى داعم حول نفس الموضوع باستخدام كلما 

ي ذلك المجال Authorityلمصداقية الموقع Googleفهم 
.فن
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SEOـلالرئيسيةالأعمدةالبحثلمحركاتالرئيسيةالمكونات

The Three Pillars Of Seo

Technical SEO ي . 1
ن التقتن التحسي 
ن أداءه، وسرعته، وتجربة” خلف الكواليس“اللىي بيكون SEOوهو كل شغل الـ داخل موقعك لتحسي 

.الجزء اللىي مش مرتبط بالمحتوى نفسهوده …المستخدم
ن On-page SEOالـ-02 الموقعصفحات تحسي 

.وده مرتبط بكل ما هو داخل الصفحة نفسها
ن الكلمات المفتاحية ال صحيحة داخل هنا نركز إن المحتوى يكون مفيد، متوافق مع نية الباحث، ومستخدمي 

.المحتوى
ن Off-page SEOالـ-03 الموقعخارج التحسي 

.ده كل اللىي بيأثر على ترتيب موقعك من خارج موقعك نفسه
ي نظر Backlinksوأهم مثال عليه هو بناء الروابط الخارجية •

فع سمعة الموقع فن .Googleاللىي بتر

:وهما،رئيسيةأعمدة3خلالمنتعملالبحثمحركات
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ن  :الأولالمكون ي التحسي 
التقتن

Technical SEO

ي العواملأهم
ن علىللحصولمراعاتهايجبالتر ي تحسي 

:الىي مثتقتن

 .يتحسنوترتيبك،تتحسنالمستخدمتجربةماكل،أسرعيفتحموقعكماكل :الموقعسرعة●
.Lazy loadingالـتفعيل،الكاشاستخدام،الصور ضغط :مثال

لGoogle :الموبايلمعالموقعتوافق●
ّ
 .المحمولةالأجهزةمعالمتوافقةالمواقعبيفض

.والتابلتالموبايلعلىمثالىي بشكلبيظهرموقع :مثال
 .مهمترتيبعاملالأمان :(HTTPS)الموقعأمان●

.”//:https“بـيشتغلالموقععلشانSSLشهادةتركيب :مثال
الصفحات (Index)يأرشففبالتالىي وصفحاتهالموقعهيكلةيفهمGoogleيساعد :XML Sitemapالـملف●

 .أسرع
.Google Search ConsoleعلىSitemapالـرفع :مثال

 .(Errors 404)موجودةغت  صفحاتمفيشإنالتأكد :Crawl Errorsالـمشاكلحل●
301باستخدامسليمةصفحاتإلىالمكسورةالروابطتوجيهإعادة :مثال Redirects.
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ي المكون
ن  :الثاتن الموقعصفحاتتحسي 

On-Page

ي العواملأهم
ن علىللحصولمراعاتهايجبالتر :الموقعصفحاتتحسي 

ي بتظهراللىي دي :Meta Descriptionsوالـالصفحاتعناوين●
 .البحثنتائجفن

ي جذابووصف ”صحي فطاروصفات10“بعنوانمقال :مثال
.الميتافن

ن ● المحتوىداخلطبيعي بشكلالمفتاحيةالكلماتاستخدام :المفتاحيةالكلماتتحسي 
ي ضوضاءإلغاءسماعاتأفضل“كلمةتستخدممنتجصفحة :مثال .

ي بشكل ”مصرفن اتيحر .إستر
 .جزءكلأهميةولإظهارأسهللقراءةالمحتوىتنظيمHeader Tags(H1, H2, H3…)الـاستخدام●

H1 :مثال - ”خدماتنا“ = H2 H2، ”مواقعتصميم“ = ”SEOاستشارات“ =
 .الصورمحتوىيفهمGoogleيساعد:للصورAlt Textالـ●

alt :مثال ”للرجالأبيضنايكحذاء“ =
ن الربط:(Internal Linking)الداخلىي الربط●  .لبعضموقعكصفحاتبي 

.معينةمنتجصفحةأوالتواصللصفحةرابطفيهمقال :مثال
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ن  :الثالثالمكون الموقعخارجتحسي 

Off-Page 

ي العواملأهم
ن علىللحصولمراعاتهايجبالتر :وقعالمخارجتحسي 

●Backlinks: لموقعكبتشت  أخرىمواقعمنروابط. 
ي لمتجركرابطبيعملموضةبلوجر :مثال

وتن ي الإلكتر
.تدوينةفن

 .FacebookأوInstagramزيمنصاتعلىتداولهيتممحتوى :ميدياالسوشيالمشاركات●
.بموقعكويربطمنتشر  ”السفروجهاتأفضل“عنانفوجراف :مثال

:الرقميةوالسمعةالمراجعات● Googleإيهقدفيكبتثقالناسبيشوف. 
.براندأولمحلGoogle My Businessعلىنجوم5تقييمات :مثال

موقعكيرشحواأويذكروامؤثرينأشخاص: (Influencer Mentions)المؤثرينذكر●
ي يوتيوبرمراجعة :مثال

.للمتجريوصلرابطوفيهالجهازكتقتن
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البحثمحركاتخوارزميات

Search Engine Algorithms

البحث؟محركاتخوارزمياتتعملكيف

شاملتحديثكانده،Google HummingbirdاسمهاGoogleبحثلمحركالأساسيةالخوارزمية
.عمومًاللبحثGoogleفهملطريقة
.فقطواحدةكلمةمشبالكاملالجملةمعتن فهم :هدفه

اعندهاوجوجل
ً
BERTوRankBrainزيفرعيةخوارزميةأيض

RankBrainإيه؟بيعمل
.الاصطناعي الذكاءباستخدامالمألوفةغت  والجُملالغريبةالكلماتيفهم
ميقدرعلشانومفاهيملمواضيعالكلماتيحوّل

ّ
.شائعغت  نفسهمالاستعلا لوحتر أفضلبحثنتائجيقد

ماللىي المواقعيكافن  
ّ
ي لماترتيبهاويرفعللمستخدممفيدةتجربةبتقد

اللىي النتيجةعنراضيةالناسإنيلافر
.شافوها
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… BERT Algorithmإيه؟بيعمل
BERTاللىي التحديثاتأهممنواحدهوGoogle لأنه،عملتها:

ز•
ّ
ك .كلمةكلوبعدقبلاللىي الكلماتعلىبناءا الجملةمعتن فهمعلىبت 

ي •
ي الكلمةيفهم،لأ،كلمةيفهمبسمشيعتن

.سياقهافن
:الجوهريالفرق

Hummingbird: عامةفكرةكـالجملةفهم
RankBrain: يستخدمAI الناستجربةعلىبناءا الأفضلالنتيجةلاختيار

BERT: اكيبزينفسهااللغةتفاصيليفهم ن الربط،الضمائر ،التر الجملةداخلالكلماتبي 

البحثمحركاتخوارزميات

Search Engine Algorithms

البحث؟محركاتخوارزمياتتعملكيف
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جوجلخوارزمياتعملكيفيةعنمثال

:كتبواحدلو

ي امتحانلمذاكرةطريقةأفضل“
”أسبوعآخرفن

Hummingbird مذاكرةطريقةعنالسؤالإنيفهم

RankBrain عهمحتوىأييختار
ّ
شافتهاناساللىي المقالات حسبيطل

 منهاواستفادت
ا
كدهقبلفعلا

البحثمحركاتخوارزميات

Search Engine Algorithms
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ة الثانية  المحاصرن

Lecture 2
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ة  أجندة المحاصرن
Lecture Agenda

.ما هي عملية البحث عن الكلمات المفتاحية•

.  أنواع الكلمات المفتاحية•

كيفية توافق كلمات البحث مع رحلة العميل•
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المفتاحية؟الكلماتعنالبحثعمليةهي ما

Keyword Research

المفتاحيةالكلماتعنالبحثعمليةوفهمتعريف

Keyword Researchي بيستخدمهاجمهوركللىي ا( والعباراتالكلمات)اكتشافعمليةهو
علىبحثالفن

Googleمنتجاتأوحلولأولإجاباتيوصلعشان
:اللىي الكلماتتختاربتبدأ …تكتشفهممابعد .
لمجالكمناسبة•
عليهتنافستقدراللىي منقريبة•
(Search Volume)كويسبحثحجمعليها•

Keyword Researchعليهبتدورالناساللىي إيه“فهمده …كلماتتجميعمجردمش 
ا
 ”ليه“و ”فعلً

.عميلكعليهابيدوراللىي المشكلةيحلمحتوىتكتبعشان
:آخربمعتن 

ليست مجرد كلمة عادية، بل هي تمثيل لنية البحث لدى المستخدمKeywordالكلمة المفتاحية 
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المفتاحيةالكلماتعنالبحثأهمية

Why is it important to do keyword research

؟المحتوىكتابةقبلالكلماتعنبحثعمليةوجودأهمية

اءنيةليهترافيك …ترافيكأيمش)لموقعكالزوارمنالصحيحالجمهورجذب• .(ةحقيقيبحث/سرر

ن تقدر• ّ .عليهاربيدوّ محدشاللىي الكلماتعنوتبعد،عالىي بحثحجمعليهااللىي الكلماتتمت 

ي عندكالمحتوىفجواتتكتشف•
.تتغطىةومحتاجناقصةاللىي المواضيعإيهفتعرفالموقعفن

ةكلماتمشفعليًاعليهاتنافستقدركلماتتستهدف• اكبت 
ً
.وقتكوهتضيعجد
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البحثيةالكلماتأنواع

Why is it important to do keyword research

العنصر Short-tail Keywordsة قصت  Long-tail Keywordsطويلة

الكلماتعدد ن أوكلمة اعامة–كلمتي 
ً
جد اأكتر –أكتر أوكلمات 3

ً
تحديد

تيبصعوبة التر ي أصعب
تيبفن التر ي أسهل

تيبفن التر

التحويل غالبًاضعيفتحويلمعدل ي أعلى
أوضحالنيةلأنالتحويلفن

البحثحجم اكبت  
ً
عاملكنجد ي أقل

الحجمفن

عنهاالبحثسهولة ي سهلة
إيجادهافن أدقبحثومحتاجةأصعب

افيكنسبة التر افيكمن %30حوالىي  التر افيكمن %70حوالىي  التر

المطلوبالمحتوى عاممحتوى أكتر ومحددوموجهأعمقمحتوى

مثال ”عقارات“،”سفر“ ”كهرباعربيات “ كياللسفروقتأفضل“ ي لتر
 ”تاءالشفن

ي اقتصاديةعائليةسيارةأفضل“
”مصرفن
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الكلماتبحثعملخطوات

Steps for conducting KW research

عنهبالبحثتبدأواحدموضوعاختار :الأولىالخطوة

ز✅
ّ
ي بسواحدTopicعلىرك

مرةكلفن

بمجالكأوبهدفكمرتبطموضوعاختار✅

ي صفحةعندكيكون✅
تطوّرهاأوتكتبهاناويبالكفن

ر✅
ّ
ي فك

دهالموضوععلىهيدوراللىي المستخدماحتياجاتفن

اعامةبكلماتتبدأماينفعش❌
ً
جد

واحدةمرةكلهالموقعمستوىعلىللكلماتبحثتعملماينفعش❌

Keyword researchي تبحثإنكمش
ي حاجةكلفن

.واحدةمرةموقعكفن

واضحKeyword Set =واضحهدف =صفحةكل:الصح
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ي عصفاعمل :الثانيةالخطوة
المفتاحيةللكلماتذهتن

ي 
ي مشلسه …ديالمرحلةفن

منممكنعددأكتر بنجمعإحنا،واحدةكلمةبنقر
ن المحتملةالكلمات .الموضوعنفسحوالي 
ر✅

ّ
ي فك

ي قريبةكلماتفن
الموضوعلنفسالمعتن فن

(Synonyms)المرادفاتافتكر✅
الجمعصيغة +المفردصيغةضيف✅
تقدرلوالأقلعلىكلمات +10تجمعحاول✅
الرئيسي الموضوعبراماتخرجش❌
زش❌

ّ
محاولةأولمن ”مثالية“كلمةإيجادعلىبسماترك

بسكلمات3أو2عندتوقفشما❌

الكلماتبحثعملخطوات

Steps for conducting KW research
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Keywordsأفكارتجمعتساعدكأدوات

•Google People Also Askي الأسئلةقسم
.الجمهوربيسألهاحقيقيةأسئلةفيه–البحثنتائجصفحةفن

•Google Keyword Plannerاحاتلمعرفةالرسميةجوجلأداة .البحثحجم +الكلماتاقتر

•Keywords Everywhereي إضافة
حةكلماتلكبتعرضالمتصفحفن .صفحبتتوانتبحثهاوحجممقتر

•Google Trendsي بحثعليهااللىي والمواضيعالموسميةالاتجاهاتيفهمّك
.بلدكفن

الكلماتبحثعملخطوات

Steps for conducting KW research
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ن كلماتتحليل المنافسي 

SEMrush / Ahrefs / Ubersuggest :مثال

.ترافيكبيهاجايباللىي الكلماتأهمتطلعلكوالأداةمنافسموقعاختار

كلمةلكلالبحثحجمتجميع

 Searchالـوشوف،كلمةكلوجمعExcel/Sheetملفاعمل،Brainstormبتعملوأنت

Volumeكدهبعدوتفلتر تقارنتقدرعشان.

الكلماتبحثعملخطوات

Steps for conducting KW research
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المفتاحيةالكلمةقيمةقيّم :الثالثةالخطوة

 نقدروهلمفيدة؟ديالكلمةهل :ونشوف،جمعناها اللىي الكلماتعنبياناتبنجمعهنا
ا
عليها؟ننافسفعلً

:نقاط5علىنمر،الكلمةنقيّمعلشان
Step 1البحثحجمشوف(Search Volume)
Step 2الكلمةصعوبةشوف(Keyword Difficulty)
Step 3ن شوف (Competition)عليهاعالىي ترتيبواخدةاللىي المواقعمي 
Step 4بموضوعكالمرتبطةوغت  المفيدةغت  الكلماتامسح
Step 5تعملهاناوياللىي للصفحةالكلمة ”ملائمة“مدىاحسب

الكلماتبحثعملخطوات

Steps for conducting KW research
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عنصر مهم؟ليه

Search Volume ي طلبفيهإننضمن
الكلمةعلىحقيقر

Keyword Difficulty ي ننافسفرصةعندناهلنعرف
الصفحةفن

الأولى

Relevancy للصفحة  إنهانتأكد
ا
اللىي الصفحةلهدفمناسبةفعلا

هنكتبها

المفتاحيةالكلمةقيمةقيّم :الثالثةالخطوة

الكلماتبحثعملخطوات

Steps for conducting KW research
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ي مشلوحدهالبحثحجم
ن بنوازنالناجحSEOال كفايةفن  مرتبطةوكمانعالىي بحثعليهاكلمةبي 

ا
فعلا

هنعملهااللىي بالصفحة
 
ا
Conversionهتجيبمش =بالصفحةمرتبطةومشبحثألف10عليهاكلمة :مثلا
اء“نيتهابسبحث500عليهاكلمة بكتت  أعلىمبيعاتتجيبممكن = ”سرر

:مهمةنصيحة
ز،keywordsتختارلما

ّ
ي  ”الآيفونسعر“ :مثال .هتستهدفهاللىي البلدعلىرك

بحثهحجمغت  السعوديةفن
ي 
مصرفن

المفتاحيةالكلمةقيمةقيّم :الثالثةالخطوة

الكلماتبحثعملخطوات

Steps for conducting KW research
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المفتاحيةالكلماتأولوياتترتيب :الرابعةالخطوة

الصفحةهدف الأولويةتاخداللىي الكلمات

Awareness اندتعريف بالتر  highعامةبحثكلمات

volume

Consideration واختيارمقارنة long-tail يةعالتفاصيلفيها

Conversion طلب /مبيعات

خدمة

اوتحويلهالنيةواضحةكلمات

عالىي 

الكلماتبحثعملخطوات

Steps for conducting KW research
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المفتاحيةالكلماتأولوياتترتيب :الرابعةالخطوة

الكلماتبحثعملخطوات

Steps for conducting KW research

ي لازم تحدد… بعد ما قيمت كل كلمة
:دلوقتر

أي كلمات هي الأهم
ي المحتوى

 فن
ا
ز عليها أولا

ّ
ك وأنهي كلمات هتر

.تاخد الأولويةالكلمات اللىي عليها بحث كويس ومرتبطة بشكل قوي بموضوع صفحتك هي اللىي 
ي عنصر تقديري شخصي 

:كمان فن
نس؟ ن هل الكلمة دي ممكن تحقق هدف البت 

Leads–مبيعات : زي تواصل–تسجيل –
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مفتاحيةكلماتعنالبحثعمليةعلىمثال

Microweber 

ونيةالمواقعبناءأداءهو كاتتستهدفكانتهناالبحثعملية،الإلكتر الشر

ة ي الصغت 
ي موقعهابناءتريدالتر

جانبإلىلك ، ذبسيطةبتكلفةالإلكتورتن

مواقعبناءكيفية،المواقعبناء“مثلالموضوعاتمنمجموعةاستهداف

ونية ونيةمواقعبناءتكلفة،إلكتر .”إلكتر

الملفلمشاهدةهنااضغط

الكلماتبحثعملخطوات

Steps for conducting KW research

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1wNlgZfmYCe3LYbeLfSPIcfxomFZVLlYo8nFVtleFKOM/edit?usp=sharing
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العميلورحلةالمفتاحيةالكلمات

Keywords And Buyers Journey

ي المستخدمبيكتبهاكلمةكل
ي بتوضحGoogleفن

اءرحلةمنهومرحلةأيفن نكتببيساعدناوده .الشر

.فيهاهواللىي للمرحلةمناسبمحتوى

ي ومكانهالعميلنيةبتكشفKeywordالـ
 Keywordتعمللما،محتوىكصانعفأنتالرحلةفن

Researchبسكلماتبتختارمش…

.ديالمرحلةيخدممحتوىوبتكتبالمرحلةتناسبكلماتبتختارانت
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المرحلة المستخدمنية كلماتمثال

مفتاحية

Awareness –

الوعي مرحلة

عرفيبيدوّرلسه

ويستكشف

تمارينأفضل“

”للتخسيس

Consideration 

المقارنةمرحلة–

ن بيقارن بي 

فةمختلاختيارات

ي جيمأفضل“
فن

”القاهرة

Decision –

القرارمرحلة

جاهز

ي يتواصل/يشتر

اك“ جيماشتر

منقريب

”المعادي

العميلورحلةالمفتاحيةالكلمات

Keywords And Buyers Journey
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الكلماتأنواع

ةنيحسبالمفتاحية

البحث

النوع الهدف مثال

Informational  ي
معلوماتر أوفةمعر علىبيدوّرالمستخدم

إجابة

”؟SEO Contentالـهوما“

Navigational  حي
ّ
تصف موقعيروحعايزالمستخدم

محدد

نساعملأكاديمية“ ن ”بت 

Comparative / 

Investigational ي /مقارن
تحقيقر

ن بيقارنالمستخدم ياراتاختبي 

قرارقبل

علىللحصولالأماكنأفضل“

”SEOكورس

Transactional / Commercial 

تجاري

جاهزالمستخدم

ي/يتصرف يشتر

”SEOكورسحجز“

العميلورحلةالمفتاحيةالكلمات

Keywords And Buyers Journey
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Informationalالمعلوماتيةالكلمات

Awarenessالوعي مرحلة
يوميًاعنهابتبحثالناساللىي الكلماتمننسبةأكتر هي 

ي لسههناالمستخدم
عامةحلول،فهم،معلوماتعلىبيدور …رحلتهبدايةفن

ةتتحوّلصعبة اءنيةمشلأنهالمبيعاتمباسرر سرر
ي شويةأسهلعادةلكن

تيبالمنافسةفن عليهاوالتر
ي Intentعلىمثال

:ديالمرحلةفن
؟الذكاءهوما“ ”الاصطناعي
ةتنظيفطرق“ ي البشر

”البيتفن
”الدايتأنواعأفضل“

العميلورحلةالمفتاحيةالكلمات

Keywords And Buyers Journey



P15-F05
issue 01

P15-F05
issue 01 إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة

العميلورحلةالمفتاحيةالكلمات

Keywords And Buyers Journey

حيةالكلمات
ّ
Navigationalالتصف

محددBrandأوموقعبزيارةمرتبطةكلمات
ل
ّ
البحثعملياتإجمالىي منأصغرنسبةتمث

معروفةمواقعأوBrandsبأسماءمرتبطةكلماتبتكونأغلبها
ي تحصلممكن

 ...العميلرحلةمراحلمنمرحلةأيفن
ن رايحهوعارفهناالمستخدم …”معلومة“عنبيبحثمشهوفي 

ن مكانعلىبيدوّرهو نتعلىمعي  :مثلالإنتر
Nike Egypt

Amazon Egypt customer service
اندإنمعناهده ةباسمكتبحثهتبدأالناسمعروفبقر لوالتر مباسرر
اندقوةعلىدليلأكتر وده التر
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ائيةالكلمات Transactionalالشر

Conversionالـمرحلة
ل•

ّ
المفتاحيةالكلماتإجمالىي منأصغرنسبةتمث

ي موجودة•
اءجاهزالعميلرحلةمنمرحلةآخرفن للشر

ي أسهل•
(Higher Conversion)لمبيعاتالتحويلفن

ي تنافسيةأكتر •
تيبفن التر

معلومةعلىبيدوّرمشهناالمستخدم
يهحل“علىبيدوّرالمستخدم .”يشتر

:أمثلة
ي“• ”مستعملةأبلساعةاشتر
”رقمي تسويقاستشارةحجز“•
”ديسمتر تكييفاتعروض“•

العميلورحلةالمفتاحيةالكلمات

Keywords And Buyers Journey
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المفتاحيةالكلماتعنالبحثعمليةعلىعملىي مثال

Case Study for KW Research

الكلماتعنالبحثملفيبدوكيف

.جاريةالتالعلاماتمنللعديدالشحنوبطاقاتالألعابكروتبيعمنصةهي ارباي

ar-pay.com :الموقع

ي استخدامًاالأكتر المفتاحيةالكلماتمعرفة :الغرض
ي اياالهدبطاقاتقطاعفن

المملكةفن

 ،السعوديةالعربية
ا
ن بأداءمقارنة .المنافسي 

الملفعلىللحصولهنااضغط

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1ykVeD96yAQigIr4-MCuv9HzPbtDH0QsnmkyJIueMwjE/edit?usp=sharing
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ة الثالثة  المحاصرن

Lecture 3
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ة  أجندة المحاصرن
Lecture Agenda

عملية تحويل البحث عن الكلمات الرئيسية إلى محتوى•

للمحتوى Briefكتابة •

ن المحتوى ما قبل • ي تحسي 
Pre-clickالضغطالعناصر الأساسية فن

ن ما بعد الضغط • ي تحسي 
Post-clickالعناصر الأساسية فن

ونية • (منتجاتمقالات، صفحات)كيفية كتابة محتوى على المواقع الإلكتر
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محتوىخطةإلىالبحثتحويل

Turning Research Into Content

ثيةالبحالكلماتخلالمنالمحتوىلتنظيمأساسيةخطوات

.بياناتهاوسجّلبيهاطلعتاللىي الكلماتكلفيهجمعتExcel Sheetملفاعمل•
د•

ّ
ي ترتيبهمترفععايزعندكصفحات10أهمحد

.البحثمحركاتفن
مخصوصجديدةمحتوىصفحةاعمل،لها مناسبةPageومفيشمهمةKeywordعندكلو•

.ديالبحثنيةتخدم
ي النتائجوسجّلعندكصفحةلكلKeyword Researchالـعمليةكرّر•

.Sheetالـفن
ي متغطيةمشلسهمرتبطةمواضيعوشوفالنتائجراجع•

.موقعكفن
ةاعليهاهتشتغلاللىي المحتوىلخريطةوضمّها (Content Gaps)محتوىفجواتعنابحث• لفتر

.الجاية
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وتوقفKeywordsتجمعمشالهدف
:خطةمنهاتعملالهدف

صفحةكلموضوع●
بتخدمIntentأي●
الرئيسيةKeywordالـ●
Supporting keywordsالـ●

.Content PlanلـهيتحوّلمشلوقيمةملهوشKeyword Researchكدهعلشان

محتوىخطةإلىالبحثتحويل

Turning Research Into Content

ثيةالبحالكلماتخلالمنالمحتوىلتنظيمأساسيةخطوات
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محتوىخطةإلىالبحثتحويل

Turning Research Into Content

ثيةالبحالكلماتخلالمنالمحتوىلتنظيمأساسيةخطوات

:خطةمنهاتعملالهدف .وتوقفKeywordsتجمعمشالهدف
صفحةكلموضوع•
بتخدمIntentأي•
الرئيسيةKeywordالـ•
Supporting keywordsالـ•

 ContentلـهيتحوّلمشلوقيمةملهوشKeyword Researchكدهعلشان
Plan.

1. Keyword Research Sheet ───▶ 2. Prioritize Top Pages ───▶ 3. New Page 

Creation (If Needed)

│                                          │

└───────▶ 4. Expand Keywords ───▶ 5. Identify Gaps ───▶ 6. Build 

Content Plan
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مساعدةكلمات +أساسيةكلمةليهايبقر ديوالصفحة،لصفحةيتحوّلموضوعكل

Topic الموضوع

الرئيسي 

P1 Keyword الكلمة

الأساسية

P2 Keywords كلمات

مساعدة

P3 Keywords كلمات

تخصصًاأكتر أعمق

الأسنان؟زراعةهي ما الأسنانزراعة الأسنانزراعةتكلفة ي الأسنانزراعةتكلفة
فن

مصر

عدساتنوعأفضل

لاصقة

لاصقةعدسات يوميةعدساتأفضل ةاللاصقالعدساتأسعار

اليومية

مناسبةجامعةاختيار جامعةاختيار خاصةجامعاتأفضل الخاصةالجامعاتأرخص

ي 
القاهرةفن

ن أفضل رللشعبروتي  ن  للشعربروتي  ن أنواع الشعربروتي  ن أفضل للشعربروتي 

ي الهايش
مصرفن

محتوىخطةإلىالبحثتحويل

Turning Research Into Content
ثيةالبحالكلماتخلالمنالمحتوىلتنظيمأساسيةخطوات
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محتوىخطةإلىالبحثتحويل

Turning Research Into Content

محتوىإلىالكلماتتحويلعلىمثال

هنامنالفيديومشاهدةبرجاء

https://drive.google.com/file/d/1RhEAXFpNrYju8zwN7RugtiAF7soCXgw7/view
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نموذج إعداد موجز المحتوى

Writing Content Brief

:Content Briefالـمكونات

.للمقالالأساسيةالفكرةيوضح :(Draft Title) :العنوان•
.هتستهدفهااللىي  :الرئيسيةالمفتاحيةالكلمة•
.التغطيةنطاقتوسععلشان :الداعمةالكلمات•
تحويلات؟زوار؟جذبتوعية؟منهالغرضهل :المقالمنالهدف•
ن  :المستهدفالجمهور• يهمه؟اللىي وإيهالمقالهيقرأمي 
تعليمية؟ودية؟رسمية؟ :(Tone of Voice)الكتابةنغمة•
ي ممكناللىي  H3و H2العناوين :(Outline)المتوقعالتقسيم•

.عليهاتبتن
.إليهاتستندممكنمواقعأوروابط :المرجعيةالمصادر•

thruu 
Content Briefلعملأداة

https://thruuu.com/
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ن أنواع الصفحاتمحتوىتحسي 

On-page Optimization types

ن أنواع الصفحاتمحتوىتحسي 

ن -1 (Pre-click)الضغطقبلماتحسي 
ي النتيجةعلىيضغطماقبلبيشوفهالمستخدماللىي كلده

.Googleفن
:يشمل

Title Tagالـ
URLالـعنوان

Meta Descriptionالـ
:واضحمنهالهدف

ي نتيجتكعلىيضغطالمستخدمجعلت
.البحثنتائجفن

(CTR Optimization)
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ن -2 (Post-click)الضغطبعدماتحسي 
.صفحتكعلىيدخلمابعدبيشوفهالمستخدماللىي كلده

:يشمل
(Main Copy)المكتوبالمحتوى
– H1)الداخليةالعناوين H2 – H3)
(Internal + External)الروابط
البصريةوالعناصرالصور
:منهالهدف

القراءةويكملواضحةإجابةجديالمستخدمإن
 مفيدةصفحتكإنيفهمGoogleوبالتالىي 

ا
فعلا

ن أنواع الصفحاتمحتوىتحسي 

On-page Optimization types

ن أنواع الصفحاتمحتوىتحسي 
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ي الأساسيةالعناصر
ن فن الضغطقبلماتحسي 

Key elements for Pre-click on-page optimization

تايتلالميتا - Meta Title

 مهمMeta titleالـماذا يعتتر ل
ً
؟جدا

ي الـ-1
SEOوزن كبت  فن

بيعتمد عليها Googleيعتتر من أقوى الإشارات اللىي Title Tagالـ
وهو أهم مكان لازم تضمن فيه وجود . موضوع الصفحةلفهم 

.الأساسيةKeywordالـ
يساعد على ترتيب أعلى-2

ي مكتوب صح وبيعكس نية البحث، ده بيساعد صفحتك تظTitleلو الـ
هر فن

ي نتائج 
البحثمراتب أعلى فن

أول حاجة المستخدم بيشوفها-3
ي Titleالـ

وده أول انطباع عنه Googleهو الرابط الأزرق اللىي بيظهر للمستخدم فن
.قبل ما يضغط ويدخل
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ومؤثر؟قويTitle Tagية عمل كيف

الأساسيةالمفتاحيةللكلماتالأولويةأعطىي •
ي الأساسيةالكلمةتخلىي حاول•

العنوانبدايةفن
(Keyword Stuffing)كلماتحشوبلاش•
ي يتقصّشماعلشانحرف60تقريبًاهوTitleالـلطولالأمثلالحد•

البحثنتائجفن
النشر قبلشكلهتشوفعشانSERP Preview Toolزيأدواتتستخدمممكن•
ي يكونلازمالعنوان•

الضغطعلىيشجع)وجذاب (المحتوىبيوصفوصقن
ن مختلفTitleلهايبقر لازمصفحةكل• وممت 
انداسمإضافةيفضل• ي التر

مناسبلوالآخرفن
زأفعالاستخدم•

ّ
(Action Words)الفعلعلىالمستخدمتحف

(A/B Testing)واختتر وغت ّ جرّب•
ن تلفتالأرقام)ينفعلماوتواريــــخأرقاماستخدم• (العي 

ي الأساسيةالعناصر
ن فن الضغطقبلماتحسي 

Key elements for Pre-click on-page optimization
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الميتاوصف - Meta Description

Meta Descriptionهنا

ي الأساسيةالعناصر
ن فن الضغطقبلماتحسي 

Key elements for Pre-click on-page optimization
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ي مباسرر عاملمش،لأ
تيبفن  …لكن .Title TagالـزيRankingكعاملمابيستخدمهشGoogle .التر

ابيأثر
ً
Click-Through Rate (CTR)الـنسبةوهي أهمحاجةعلىجد

ي 
؟لأولانتيجتكعلىهتضغطالناسهليعتن

ي تبقر ممكننتيجتك
هناالباحثنيةلىعوبيجاوبجذاببتاعكالوصفلوبس،منافسترتيبنفسفن

.الوقتمعGoogleعندصفحتكقيمةيرفعدهوأكتر كليكاتهتاخد

ي بيأثرديسكريبشنالميتاهل
تيب؟التر فن

الميتاوصف - Meta Description

ي الأساسيةالعناصر
ن فن الضغطقبلماتحسي 

Key elements for Pre-click on-page optimization
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صحيحبشكلMeta Descriptionالـكتابةقواعدأهم

ابوصفاكتب-1
ّ
جذ

ةUnique Selling Pointsفيهاpageالـلو ن دهاكتب (إلخ ..،مقارنة،عرض،واضحةbenefit،معينةمت 
ي 
.sell clicksاللىي دهعلشانالوصففن

وواضحقصت  الوصفيكون-2
ن  تقريبًاحرف156الديسكتوبعلى /حرف115الموبايلعلىبالكتت  جملتي 

الأقلعلىوحدةرئيسيةKeywordاستخدم-3
تيبعلشانمش  ديالكيووردعلشانلكن …التر

ُ
ي boldت

.النظرفتجذبGoogleفن

ي الأساسيةالعناصر
ن فن الضغطقبلماتحسي 

Key elements for Pre-click on-page optimization
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خليك محدد-4
24شحن خلال : "لا، اكتب حاجة محددة" نقدم أفضل جودة وخدمة ممتازة: "ما تكتبش كلام عام زي

جاع + ساعة  "خدمة دعم واتساب+ يوم 14ضمان استر
ي نية العميل-5

فكر فن
اء“لو الصفحة  promiseخلىي الوصف فيه ” معلومة“خلىي الوصف فيه مبيعات لو الصفحة ”  سرر

.لإجابة واضحة
جرّب واختتر -6

ي CTRوشوف metaغت  الـ 
Search Consoleفن

صحيحبشكلMeta Descriptionالـكتابةقواعدأهم

ي الأساسيةالعناصر
ن فن الضغطقبلماتحسي 

Key elements for Pre-click on-page optimization
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ن  URLالـالصفحةرابطتحسي 

URLهنا عنوانمنأوتوماتيكبتتولدURLsالـأغلب

مرتبطبيكونلأنهكويسوده،(H1)الصفحة

.بالموضوع

،زيادةلامكوفيهطويلدايمًاالعنوانإنالمشكلةلكن

.وتأكيدمراجعةفمحتاج

ن  (URLs)الروابطتحسي 

ي الأساسيةالعناصر
ن فن الضغطقبلماتحسي 

Key elements for Pre-click on-page optimization
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:والمستخدمالبحثلمحركسليمURLلعملخطوات

URLالـجوهالأساسيةالأساسيةالكلمةحط-1
علىبيظهرده،بسلروبوتسمشURLالـ :للإشخاصالقراءةسهلخليه-2

.إلخ،Slack،واتساب،السوشيال
.بزيادةطويلمشإنهتتأكدعشانأداةتستخدمممكنURLالـطولاختتر -3
70منأقليفضل :وبسيطقصت  الرابطخلىي -4 character.
طاتاستخدم-5 (-)ديهي اللىي سرر
ةحروفاستخدم-6 (lowercase)صغت 
غريبةرموزولامسافاتبلاش-7

ي الأساسيةالعناصر
ن فن الضغطقبلماتحسي 

Key elements for Pre-click on-page optimization
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الضغطبعدالصفحةتمثلأساسيةعناصر3

الصور
النص

الرئيسي 
العناوين

ي الأساسيةالعناصر
ن فن الضغطقبلماتحسي 

Key elements for Pre-click on-page optimization



P15-F05
issue 01

P15-F05
issue 01 إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة

العناوين

ي العناوين
إيهعنبتتكلمديالصفحةGoogleولـللمستخدمبتوضحاللىي هي الصفحةفن

ي بنستخدمهااللىي العناوينفكرةنفس
Wordفن

ي يكونلازمللصفحةالرئيسي العنوان
صفحةلكلبسواحدH1فن

H2تبقر الفرعيةالعناوين
H3تبقر أعمقعناوينتحتها
H6لحدوهكذا

ي مهمةالعناوينليه
؟SEOالـفن

ومقسّمةواضحةالعناوينلوالأولللعناوينسريــــعScanبيعملده …كلهاالصفحةبيقرأمشالمستخدملأن
:صحالمحتوى
بتتحسنالمستخدمتجربة

Googleأسرعالصفحةموضوعبيفهم
ي موجودةتبقر الأساسيةالكلمةإنهيسهّل

مهمةعناوينفن
المحتوىقوةعلىقويةإشارةوالجذابةالمنظمةالعناوين

ي الأساسيةالعناصر
ن فن الضغطقبلماتحسي 

Key elements for Pre-click on-page optimization
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ي مهمةالعناوينلماذا تعتتر 
المستخدمتجربةفن

ي القارئ•
لالعمي،الصفحةمنالشمالالجزءعلىعينهوقتهمن %80بيقصن

ي  ن علىيبصالعرتر اليمي 
لوبعدين،سطر أبتقر الناس• ن ةتحتتتن scanningوتكملمباسرر
ةchunksبيفوتالقارئ• .مهمةمعلوماتيضيعفممكن،النصمنكبت 
.F-Patternالـتأثت  يقللالجيدالصفحةتنسيق•
ن نوجّهعشانSubheadingsوHeadingsنستخدملازم• .اليوزرعي 
ي التنوع•

وّدpatternsوالـوالمسافاتالحجمفن ن engagementبت 
ي •
ي ومتوزعةمتعددةاهتمامنقطتحطلازمLanding Pagesالـفن

.حةالصففن
.(visual grouping)بصريًامتقاربةنقاطاجمع•
ي الأساسي Headingالـخلىي •

.الأساسيةوالنقطوورد-الكي وفيهالصفحةأولفن
ةdataأوضخمةجداولعندكيكونلما• ثابتheaderعاملخليك،كبت 

.ظاهريفضل
.معينةبمعلومةالنظريربطاليوزرتساعدvisualsاستخدم•

ي الأساسيةالعناصر
ن فن الضغطقبلماتحسي 

Key elements for Pre-click on-page optimization
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ي مهمBodyمحتوىليه
؟SEOالـفن

ي المفروضالمستخدملأن
يجوجل،عليها بيدوّراللىي الإجابةفيهيلافر

ّ
اعاليةقيمةبيد

ً
للمحتوىجد

نفسهاالصفحةداخلالموجود
:ببساطة

البحثلنيةوملائمتهالمحتوىجودةمنهبيقيسGoogleمكانأهمده-
ي اللىي لنصا-

ن مستوىعلىSEOإشارةأقوىهوالصفحةجسمفن الصفحاتتحسي 
المعتن ويوضححاجةكلبيمسكاللىي هونفسهالمحتوىلكن،مهمالميتا،مهمعنوانال-
ي بسمهمالمحتوىجوهالمفتاحيةالكلماتوجود-

ومنظمومفهومطبيعي شكلفن

Bodyالرئيسي النص

ي الأساسيةالعناصر
ن فن الضغطقبلماتحسي 

Key elements for Pre-click on-page optimization
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ذكىي استخدام خاط  استخدام

ةمفهومجملةداخلالكلمةاستخدام

الباحثمشكلةوتحل

دأزو عشانهدفبدونالكلمةتكرار

كثافة

والمعتن السياقمراعاة جمل لا تحمل معتن لكنها تحتوي

على الكلمة

صلةوذاتمساعدةكلماتاستخدام اتتتكررالكلمةنفس اتالمر عشر

ي الأساسيةالعناصر
ن فن الضغطقبلماتحسي 

Key elements for Pre-click on-page optimization

Bodyالرئيسي النص
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ي النص
ي راعيهانلازمقواعدليهعنصرولكلمختلفةعناصرعنعبارةهو،وحدةحاجةمشالصفحةفن

فن

.المحتوىكتابة

المحتوىطولLengthالـ-1
ي لازمثابترقممفيش

عليهتمسر
ي يكونإنهالمهم

اليوزربتاعةالبحثنيةعلىيجاوبإنهكافن
كلمة200منممكن (E-commerce)لو صفحةا

800ممكن (Informational)ةمعلوماتيصفحة  / 1000 الموضوعحسبكلمة1500 /

ي الأساسيةالعناصر
ن فن الضغطقبلماتحسي 

Key elements for Pre-click on-page optimization

Bodyالرئيسي النص
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ي النص
ي راعيهانلازمقواعدليهعنصرولكلمختلفةعناصرعنعبارةهو،وحدةحاجةمشالصفحةفن

فن

.المحتوىكتابة

ي الأساسيةالعناصر
ن فن الضغطقبلماتحسي 

Key elements for Pre-click on-page optimization

Bodyالرئيسي النص

المفتاحيةالكلماتKeywordsالـ-2
حشووبدونبذكاءولكنالكلماتاستخدم•
مرادفاتاستخدم•

:للطلابسهلةقاعدة
•P1 ن  = ي مرات3 /مرتي 

كلمة500كلفن
•P2 ن أومرة = مرتي 
•P3 واحدةمرة =
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ي النص
ي راعيهانلازمقواعدليهعنصرولكلمختلفةعناصرعنعبارةهو،وحدةحاجةمشالصفحةفن

فن

.المحتوىكتابة

ي الأساسيةالعناصر
ن فن الضغطقبلماتحسي 

Key elements for Pre-click on-page optimization

Bodyالرئيسي النص

الداخليةالروابطHyperlinksالـ-3

ي تانيةبصفحاتالموضوعاربط•
موقعكفن

ولجوجلللإنسانومفهومواضحAnchor Textاستخدم•

فعده• ReputationالـوRelevanceالـبت 
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الصور

ALT Textوصف الصورة -1

ّ الصورةبيوضحوصفتكتبلازم ايهعنبتعتر

ممتازيبقر طبيعيةبطريقةبسkeywordتحطينفعلو

”image1“تكتبمابدل :مثال

”Learn how to write content friendly with SEO“ :اكتب

ي الأساسيةالعناصر
ن فن الضغطقبلماتحسي 

Key elements for Pre-click on-page optimization

ن عملتانتيبقر عملتهملوبسيطةحاجات3 :صحImage Optimizationللصورتحسي 
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File Nameالملفاسم2-
مفهوميكونإنهمهمنفسهاالصورةاسم•
طبيعي لوووردالكي تحطمشكلةمفيشبرضه•

:مثال
IMG_04582.png :غلط
-Lear :صح how-to-write-content.webp

ن عملتانتيبقر عملتهملوبسيطةحاجات3 :صحImage Optimizationللصورتحسي 

الصور

ي الأساسيةالعناصر
ن فن الضغطقبلماتحسي 

Key elements for Pre-click on-page optimization
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ن عملتانتيبقر عملتهملوبسيطةحاجات3 :صحImage Optimizationللصورتحسي 

الصور

ي الأساسيةالعناصر
ن فن الضغطقبلماتحسي 

Key elements for Pre-click on-page optimization

Web-Friendlyتكون3-

webpتستخدمأنكالأفضلبسGIF / JPEG / PNG :الشائعةالأنواعاستخدم•
)كويسجودة +صغت  ملف(مناسبالصورةحجمخلىي •
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ي للعميلبتكتبتبقر لازمSEOمقالات بنكتبلماإحنا
لالأو المقامفن

 BuyerالـمنمختلفStageواستخدامسيناريووهدفليهBlogنوعكل

Journey

وأنواعهاالمقالات كتابة

Blogs Types And How To Write Them

كتابتهاوكيفية،تعريفها ،المقالات أنواع

أهمعلىللتعرفهنااضغط

ابتهاكتوكيفيةالبلوجأنواع10

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1CfAZj7-OnjrR6CQj63q_tyxAW9Y4P9_21b14MySRe0Y/edit?usp=sharing
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وأنواعهاالمقالات كتابة

Blogs Types And How To Write Them

كتابتهاوكيفية،تعريفها ،المقالات أنواع
1. How-To Guides
2. Listicles
3. Ultimate Guides
4. Comparison (VS) Posts
5. Product Reviews/Use Case
6. Problem–Solution Posts
7. FAQs-Based Articles
8. Trend/News Posts
9. Case Studies
10. Checklists/Templates

أهمعلىللتعرفهنااضغط

ابتهاكتوكيفيةالبلوجأنواع10

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1CfAZj7-OnjrR6CQj63q_tyxAW9Y4P9_21b14MySRe0Y/edit?usp=sharing
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من المورد، لازم المحتوى يوصف  copy/pasteماينفعشلازم المحتوى يكون فريد لكل منتج -1
.يجاوب على أسئلة العميل+ المنتج أسلوبك أنت 

ز على -2
ّ
Features + Benefitsرك

Features =  (…المادة، الحجم، الجودة)مواصفات المنتج
Benefits =  يه؟ ي ليه أنا أشتر

؟بإيههيفيدتن
موجودة داخل الوصف الطبيعي مش  H1 / H2استخدم الكلمات بذكاء بحيث تكون جوه الـ -3

stuffing  استخدمSynonyms  وclose variations
ن زي 4- ة، عناوين فرعية)استخدم تنسيق مريــــح للعي  .النقاط، جمل قصت 
.رفيوهاتأضف أراء عملاء أو تقييم، -5
، حط روابط أعلىبكاتيجوريالمستخدم يفهم، اربط بيساعد اربط المنتج ببلوج : روابط داخلية-6

.منتجات مشابه

المنتجاتصفحاتكتابة

Write SEO Friendly Product Page

ونيةللمتاجرمنتجصفحةكتابةكيفية الإلكتر
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H1: المنتجاسم+ Primary Keyword
Short Intro paragraphالأساسيةالمشكلةحل+ promise

Features:
- Point 1
- Point 2
- Point 3
Benefits:

- Benefit 1
- Benefit 2
- Benefit 3
Use Cases:

1رقماستخداممثال-
2رقماستخداممثال-

Specifications:
- Size:

- Material:
- Dimensions:

- Warranty:
CTA: ر

الآناطلب /الآناشتر

Templateمنتجصفحةلكتابةجاهز

المنتجاتصفحاتكتابة

Write SEO Friendly Product Page
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Templateمنتجصفحةلكتابةجاهز

المنتجاتصفحاتكتابة

Write SEO Friendly Product Page

Portable Steamerمحمولةملابسمكواة
ي اعدكهتسالمحمولةالمكواة،مستعجلدايمًاأوكتت  بتسافرلو

ّ
تخلى

ي مظبّطةالهدوم
ر،وخفيفة،صغت  حجمها .دقيقةمنأقلفن

ّ
وهتوف

ي الكبت  مجهودعليك
.قطعةكلكىي فن

:المواصفات
ي الحملوسهلصغت  حجم•

الشنطةفن
ن • ي سريــــعتسخي 

فقطثانية30فن
وزن–حرير–قطنالأقمشةأنواعلكلمناسبة• خفيفبوليستر

للسفرومثالىي 
التشيبضدآمنتصميم•

:الفوائد
ر•

ّ
ي وقتتضيعمابدلالصبحوقتكهتوف

الكي فن
ي تجاعيدمفيش•

السفرولاالاجتماعاتفن
القماشتبوزمابدونالملابسمختلفمعتتناسب•
ي  ”Presentable“دايمًاتخليك•

الظروفكلفن
ل•

ّ
dry cleanالـمصاريفتقل

:الاستخدامات
Interview/قبل ميعاد مقابلة•
Work Tripsأثناء السفر ورحلات •
Formalلو الاجتماع بعد الشغل ومحتاج شكل •
Shoots (Influencers/Photoshoots)للـ •

المواصفات الفنية
جرام600: الوزن•
220V: الفولت•
120ml: خزان ماء•
ن • ثانية30: وقت التسخي 
White / Black: لون المنتج•

.جرّبــها الآن وهتلاحظ الفرق من أول استخدام
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ة الرابعة  المحاصرن

Lecture 4
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ة  أجندة المحاصرن
Lecture Agenda

ند كتابة محتوى للسوشيال ميديا؟عSEOلماذا يجب مراعاة الـ •

فهم سلوك البحث على السوشيال ميديا•

ي محتوى سوشيال ميديا محسّن لمحركات البحث•
ي تتحكم فن

العوامل التر
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ا
ً
تهالدراسةطبق ي Adobe Expressنشر

ي 2024ينايرفن
ن ٥كلمن٢ :المتحدةالولاياتفن مستخدمي 

نت .TikTokبحثمحركبيستخدمواللإنتر

التسعيناتمنتصفبعدمواليدهواللىي –Zجيلمعأكتر بيحصلواضحبشكلوده

لبقر دهالجيلمن١٠كلمنواحدتقريبًا …كدهبسومش
ّ
GoogleعلىTikTokبحثمحركيفض

!نفسه

البحثمحركاتمعمتوافقميدياسوشيالمحتوى

SEO For Social Media

ميديا؟للسوشيالمحتوىكتابةعندSEOالـمراعاةيجبلماذا
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بس ليه؟ 
ي 
.وسريــــع ومباسرر سهل TikTokمحرك البحث فن
:التطبيق بيقدم

•Realtime Search Trends
Userتوصيات مخصصة لكل •
ن • نتائج بناءًا على السلوك الفعلىي للمستخدمي 
محتوى سريــــع وعملىي •

الفكرة الجوهرية
TikTok بقرSearch Engineمش مجردAppللتسلية

ة وده اللىي + والمستخدم اليوم بقر عايز أقصر وقت 
.دايمًا بيوفره بالشعة ديمش Googleأكتر إجابة مباسرر

البحثمحركاتمعمتوافقميدياسوشيالمحتوى

SEO For Social Media

ميديا؟للسوشيالمحتوىكتابةعندSEOالـمراعاةيجبلماذا
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ي كبت  تغت ّ فيهإنأثبتتحديثةدراسات
ن طريقةفن :بيهابيبحثواالمستخدمي 

لواZجيلمن٪٤٦
ّ
بدلديدجومحتوىمنتجاتعنللبحثكمصدرميدياالسوشيالاستخدامبيفض

.Googleزيالتقليديةالبحثمحركات

ي استخدامًاالأكتر بقتInstagramوTikTokزيمنصات
 ,Fashionبالـالمرتبطةالمجالات فن

Beauty, Lifestyle، ي
لبقر TikTokوالميكبالشعرزيمواضيعوفن

ّ
.Googleمنأكتر مفض

Pinterestمستخدمي منضخمةزيادةفيهحصلكمانGen Z،من٪٤٠منأكتر يمثلبقر دهوالجيل
ن  أسهلبطريقةShoppingوالـVisual Discoveryالـبتخدمالمنصةلأن،شهريًا النشطاءالمستخدمي 

وأسرع

ميديا؟للسوشيالمحتوىكتابةعندSEOالـمراعاةيجبلماذا

البحثمحركاتمعمتوافقميدياسوشيالمحتوى

SEO For Social Media
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ن  :ليديةالتقالبحثمحركاتعنمختلفبشكلبيدوراميدياالسوشيالمنصاتعلىالمستخدمي 
ي القصت  المحتوى

زInstagramوTikTokزيمنصات :والمرت 
ّ
ك ةفيديوهاتعلىبتر جذابةقصت 

يهاوده،وصور 
ّ
.Lifestyleالـومحتوى،Product demosو،الشيعةTutorialsللـمثاليةبيخل

ن :والثقةالمصداقية ي أكتر بيثقواالمستخدمي 
ن تقييماتفن ن المستخدمي  الإعلاناتعنبــهموتجار الحقيقيي 

 جرّبحد"رأيعايزةالناس .المصقولة
ا
."فعلا

ي Keywordsزيبتشتغلهناالهاشتاجز:المفتاحيةوالكلماتالهاشتاجاستخدام
اللىي هي ،Googleفن

.الموضوعنفسعلىبتدوراللىي للفئةويوصلالصحللناسيظهرالمحتوىبتساعد

ميدياالسوشيالعلىالبحثسلوكفهم

البحثمحركاتمعمتوافقميدياسوشيالمحتوى

SEO For Social Media
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ي العوامل
البحثلمحركاتمحسّنميدياسوشيالمحتوىعملعندمراعاتهايجبالتر

اتيجية  استر

خاصة لكل 

منصة

محتوى جذاب 

وأصلىي 

ن المحت وى تحسي 

ي 
المرت 

الهاشتاج
دمج الكلمات 

المفتاحية

البحثمحركاتمعمتوافقميدياسوشيالمحتوى

SEO For Social Media
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Keyword Integration المفتاحيةدمج الكلمات
ن -1 :والوصفالبايوتحسي 

ي keywordsضيف
علىبحثيعملحدلمابحيث …صفحتكبتاعوالوصفbioالـفن

TikTok/Instagramتظهرالصفحة.
:الكابشنداخلالكلمات-2

ل
ّ
الرييل/يوالفيدموضوعتفهمالخوارزمياتعشانطبيعي بشكلالجملةجوهالأساسيةالكلماتدخ

ي وتظهره
.البحثنتائجفن

ي العوامل
ي تتحكمالتر

البحثلمحركاتمحسّنميدياسوشيالمحتوىفن

البحثمحركاتمعمتوافقميدياسوشيالمحتوى

SEO For Social Media
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Hashtag Strategyاتيجية الهاشتاجاستر
:للمجالمناسبةهاشتاجات-1

ن mixاستخدم موضوعكتخص)trending + niche hashtagsهاشتاجاتبي 
مهتملجمهور +صحتوصلعشان)نفسه

اندخاصةهاشتاجات-2 :بالتر
ي تستخدمهتقدربيكخاصbranded hashtagاعمل

انعلشالمحتوىأوالحملةفن
ي 
.حواليهcommunityتبتن

البحثمحركاتمعمتوافقميدياسوشيالمحتوى

SEO For Social Media
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Visual Content Optimization ن ي المحتوىتحسي 
المرت 

Alt Textللصور:
الـودويز المحتوىتفهمالخوارزميةبيساعددهالإعداداتجوهمنالفيديو/للصورةمختصروصفاكتب

discoverability
:عاليةبجودةفيديوهات/صور-2

ي professionalدايمًاخليك
.أعلىوصول =أعلىretention =كويسةجودة …visualsفن

البحثمحركاتمعمتوافقميدياسوشيالمحتوى

SEO For Social Media
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Engaging & Authentic Contentوصادقجذابمحتوى
User Generated Content 1 .

.Social Proofنوعأقوىده …خدمتك/منتجكمعتجربتهميشاركواالناسشجّع
2 .Behind The Scenes

اندورااللىي الناس/الكواليساظهر ودمنكالجمهوربيقربده …التر ن الثقةوبت 
Platform-Specific Strategiesاتيجية حسب المنصة استر

1-TikTok:
ة trendsركز على .خلىي الفيديو قصت  ومباسرر –استخدم موسيقر منتشر

2-Instagram:
ي الـ Storiesو Reelsركز على 

ّ
.feed aesthetic consistentوخلى

3-:Pinterest
اء أو المقال أو الـ link+ وصف واضح + صور قوية  .landing pageلمكان الشر

البحثمحركاتمعمتوافقميدياسوشيالمحتوى

SEO For Social Media
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مُحسنالحسابكانإذاالظهورزيادةعنأمثلة

البحثمحركاتمعمتوافقميدياسوشيالمحتوى

SEO For Social Media
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مُحسنالحسابكانإذاالظهورزيادةعنأمثلة

البحثمحركاتمعمتوافقميدياسوشيالمحتوى

SEO For Social Media
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ة الخامسة  المحاصرن

Lecture 5
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ة  أجندة المحاصرن
Lecture Agenda

 Analytics & Trackingالمتابعة والقياس •
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والقياسالمتابعة

Analytics & Tracking

ي مهمةخطوةالأداءقياسلماذا يعتتر 
السيو؟محتوىفن

 :نقرردنابتساعالأرقام،لأوايهشغالايههنعرفمش،قياسغت  من،وكتابةكلماتمجردمشالسيومحتوى
ل،نكمل

ّ
.نوقف،نعد

؟بنقيسهاللىي ايه
ا
فعلً

Awarenessوعي الهدفلو
Organic Sessionsالطبيعيةالزياراتعدد●
Impressionsالظهورمراتعدد●
تيبمتوسط● Average Positionالتر
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Engagementتفاعلالهدفلو
Time on Pageالجلسةمدة●
Bounce Rateالخروجمعدل●
فيديومشاهدة،Scroll،روابطعلىضغط :الصفحةمعالتفاعل●

والقياسالمتابعة

Analytics & Tracking

ي مهمةخطوةالأداءقياسلماذا يعتتر 
السيو؟محتوىفن

 :نقرردنابتساعالأرقام،لأوايهشغالايههنعرفمش،قياسغت  من،وكتابةكلماتمجردمشالسيومحتوى
ل،نكمل

ّ
.نوقف،نعد

؟بنقيسهاللىي ايه
ا
فعلً
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Conversionتحويلالهدفلو
التسجيلاتعدد●
التواصلطلباتعدد●
ياتعدد● Organic Trafficمنالمشتر

والقياسالمتابعة

Analytics & Tracking

ي مهمةخطوةالأداءقياسلماذا يعتتر 
السيو؟محتوىفن

 :نقرردنابتساعالأرقام،لأوايهشغالايههنعرفمش،قياسغت  من،وكتابةكلماتمجردمشالسيومحتوى
ل،نكمل

ّ
.نوقف،نعد

؟بنقيسهاللىي ايه
ا
فعلً
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والقياسالمتابعةأدوات

Analytics & Tracking Tools

والقياسالمتابعةأدواتأهم

Google Analytics عددمنهابنشوف
ي الوقت،الزيارات

عامالالسلوك،الصفحةفن
للزوار

Google Search Console منهابنشوف
معدل،فيها بنظهراللىي المفتاحيةالكلمات)

تيبمتوسط،CTRالضغط (ةصفحلكلالتر

Meta Business Suite  ي
كلفيهاهتلافر

اعلوالتفالبوستاتبظهورالخاصةالأرقام
الممولالإعلانونتائج
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اتمصطلحاتأهمتعريف المحتوىبكتابةالخاصةالأداءمؤسرر

•Organic Sessions البحثمحركاتمنجايةاللىي الزياراتعدد

•Impressions ي صفحتكظهرتمرةكم
البحثنتائجفن

•Click Through Rate قليلةلو .عليهاوضغطواصفحتكشافوااللىي نسبة،
ن والميتاالعنوانغالبًا شغلمحتاجي 

•Average Position معينةلكلماتصفحتكترتيبمتوسط

•Conversions اء ،تسجيل نسيهماللىي الرقمده،سعرعرضطلب،سرر ن البت 
 
ا
فعلً

والقياسالمتابعةأدوات

Analytics & Tracking Tools
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المحتوىمراجعة

Content Audit

؟Content Auditهوما

مراجعةهو Content Auditالـ،"الأرقامأساسعلىالقراراتخاذ"إلى "الأرقامقراءة"منننتقلهنا
ي الموجودللمحتوىشاملة

الموقعفن
:منهاالهدف

كويسشغالاللىي ايهنعرف●
تطويرمحتاجاللىي ايه●
رهوجودهاللىي ايه● نفعهمنأكتر صرن
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؟Content Auditنعملامتر 

اتيجيةنطبّقماقبلأوالنشطةللمواقعشهور6لـ 3كل :حظنلا لماأوجديدةسيواستر

ي كبت  هبوط●
Organic Trafficفن

تبةكانتصفحاتاختفاء● كويسمتر

المحتوىمراجعة

Content Audit
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Auditالـعلىبناءًاوالقراراتالبيانات

Data & Decisions Based On The Audit

ي عليهابنبصاللىي البيانات
Auditالـفن

:صفحةكل
●URL
 Blog / Service / Product / Landing)الصفحةنوع●

Page)
الرئيسيةالمفتاحيةالكلمة●
شهور 3آخرخلالالطبيعي البحثمنالزيارات●
تيبمتوسط● التر
CTRالنتائجمنالضغطمعدل●
واضحهدففيهلوالتحويلمعدل●
متاحلوBacklinksعدد●
تحديثآخرتاريــــخ●
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المحتوىعلىالقراراتأنواع

هوكماعليهنحافظمحتوى
جيدأداءه●
المطلوبالهدفبيحقق●
تعديلمحتاجةواضحةحاجةمفيش●

ثهمحتوى
ّ
ونطوّرهنحد

متوسطأداء●
مهمموضوعه●
ن ،بياناتتحديثمحتاج● يدجدجزءإضافة،عنوانتحسي 

Auditالـعلىبناءًاوالقراراتالبيانات

Data & Decisions Based On The Audit
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ه محتوى ندمجه مع غت 
ة عن نفس الموضوع● مقالات كتت  قصت 
ي مقال واحد قوي: الحل●

نجمعهم فن
محتوى نحذفه أو نعيد توجيهه

زيارات شبه معدومة●
لا يحقق أي هدف●
اتيجية الموقع● موضوعه خارج استر
ي الحالة دي بنعمل ●

لصفحة أنسب لو ينفع Redirectفن

المحتوىعلىالقراراتأنواع

Auditالـعلىبناءًاوالقراراتالبيانات

Data & Decisions Based On The Audit
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بخطوةخطوةContent Auditخطوات

Content Audit Step by Step

Auditالـلعملعمليةخطوات

ي الموقعصفحاتكلنطلع-
Sheetفن

تيبالزياراتبياناتعليهانضيف- Search ConsoleوGoogle Analyticsمنوالتر
صفحةلكلالأساسي الهدفنحدد-
الهدفمقابلالأرقامنقرّأ-

:صفحةلكلواضحقرارنكتب
Keep

Update
Merge

Remove / Redirect



P15-F05
issue 01

P15-F05
issue 01 إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة

:كويسافتكر
Analyticsغت  منAudit =أرقاممجرد

Auditغت  منAnalytics= ي مششخصي رأي
بياناتعلىمبتن

اف :إنكالاحتر
التعديلبعدتشوفوترجعقراركتدعمعلشانالأرقامتستخدم

اتحسّن؟الأداءهل
؟تعديلمحتاجولا ي

إضافن

بخطوةخطوةContent Auditخطوات

Content Audit Step by Step
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 لكم 
ً
شكرا


