
استراتيجيات محتوى محركات 
البحث لنمو العلامة التجارية

ما أهمية فهم محركات البحث

فهم آلية عمل محركات البحث يُعد عاملًا أساسيًا في نجاح 
المحتوى.فعند كتابة المحتوى دون التأكد من أنه يجيب بالفعل عن 
أسئلة واحتياجات العميل، فغالبًا ما يكون هذا المحتوى غير فعّال 

.ولا يحقق أي هدف حقيقي
من المهم أن تدرك أن ما يقارب 93% من زيارات الإنترنت تأتي 

من محركات البحث، مما يوضح مدى تأثيرها الكبير

وببساطة، فإن إنشاء محتوى متوافق مع معايير تحسين محركات 
ليس رفاهية، بل هو أحد أقوى الأدوات التي تساعد   SEO البحث
علامتك التجارية على الوصول بشكل أسرع، وكسب ثقة أكبر، 

وزيادة فرص الانتشار وتحقيق المبيعات

مول .Vs محتوى طبيعي محتوى مُ

ا من استراتيجيات إنشاء المحتوى  المحتوى الممول : لا يُعد جزءً
المتوافق مع محركات البحث، لأن هذا النوع من المحتوى يعتمد 
على الدفع مقابل النقر على كلمات محددة بهدف تحقيق المبيعات 

.المباشرة

المحتوى الطبيعي : هو المحتوى الذى يظهر للعملاء بحيث يحتوي 
على إجابات على أسئلتهم، محتوى طبيعي غير مدفوع، و يكتسب 

العلامة التجارية ثقة وظهور، مجانًا تماماً

 : التشابه
بحث الكلمات الرئيسية

صفحات الهبوط
قياس حركة الزيارات

فهم طبيعة محركات البحث قبل صناعة المحتوى

اليوم يقيّم المحتوى فقط بناءً على الكلمات   Google لم يعد
المفتاحية أو طول المقال، بل أصبح يبحث عن أمر أكثر أهمية: من 
اً وخبرة في المجال؟ويتم  هو كاتب المحتوى؟ وهل يمتلك فعلاً فهم
وهو  ،E-E-A-T يُعرف باسم Framework ذلك من خلال

 - Experience - Expertise اختصار لـ
Authoritativeness - Trustworthiness.

Experience   هل تمتلك خبرة فعلية فيما تتحدث عنه؟ هل
بت الموضوع بنفسك؟ استخدمت المنتج أو جرّ

Expertise هل لديك معرفة متخصصة؟ هل أنت Certified 
علمي أو مهني في المجال؟ Background أو تمتلك

Authoritativeness   هل لموقعك وجود ومصداقية في
المجال؟ هل هناك جهات أو أفراد يستشهدون بمحتواك؟

 Trustworthiness هل المحتوى موثوق؟ Accurate ؟ هل
تدعم المعلومات؟ Proof يتضمّن مصادر أو أدلة أو

محركات البحث تعمل من خلال 3 أعمدة رئيسية، 
وهما

 التحسين التقني

On-page SEOتحسين صفحات الموقع

Off-page SEO  التحسين خارج الموقع

المكون الثالث: تحسين خارج الموقع

Backlinks :  :روابط من مواقع أخرى بتشير لموقعك. مثال
.بلوجر موضة بيعمل رابط لمتجرك الإلكتروني في تدوينة

 مشاركات السوشيال ميديا: محتوى يتم تداوله على منصات زي
Instagram أو Facebook.  مثال: انفوجراف عن “أفضل

.وجهات السفر” منتشر ويربط بموقعك
بيشوف الناس بتثق فيك قد  Google :المراجعات والسمعة الرقمية
 Google My Business إيه. مثال: تقييمات 5 نجوم على

.لمحل أو براند
أشخاص مؤثرين  : (Influencer Mentions) ذكر المؤثرين
يذكروا أو يرشحوا موقعك مثال: مراجعة يوتيوبر تقني لجهازك 

.وفيها رابط يوصل للمتجر

أنواع الكلمات البحثية

خطوات عمل بحث الكلمات

اختار موضوع واحد تبدأ بالبحث عنه

اعمل عصف ذهني للكلمات المفتاحية

Keywords أدوات تساعدك تجمع أفكار

تحليل كلمات المنافسين

تجميع حجم البحث لكل كلمة

قيّم قيمة الكلمة المفتاحية

ترتيب أولويات الكلمات المفتاحية

الكلمات المفتاحية ورحلة العميل

نموذج إعداد موجز المحتوى :Content Brief مكونات الـ

.يوضح الفكرة الأساسية للمقال :(Draft Title) :العنوان
.الكلمة المفتاحية الرئيسية: اللي هتستهدفها

.الكلمات الداعمة: علشان توسع نطاق التغطية
الهدف من المقال: هل الغرض منه توعية؟ جذب زوار؟ تحويلات؟

الجمهور المستهدف: مين هيقرأ المقال وإيه اللي يهمه؟
رسمية؟ ودية؟ تعليمية؟ :(Tone of Voice) نغمة الكتابة

اللي ممكن تبني  H3 و H2 العناوين :(Outline) التقسيم المتوقع
.عليها

.المصادر المرجعية: روابط أو مواقع ممكن تستند إليها

كتابة صفحات المنتجات

 copy/paste لازم المحتوى يكون فريد لكل منتج ماينفعش  -1
من المورد، لازم المحتوى يوصف المنتج أسلوبك أنت + يجاوب 

.على أسئلة العميل
Features + Benefits ركّز على  -2

Features = )…مواصفات المنتج )المادة، الحجم، الجودة
Benefits = ليه أنا أشتريه؟ هيفيدني بإيه؟

 H1 / H2 استخدم الكلمات بذكاء بحيث تكون جوه الـ  -3
 استخدم stuffing موجودة داخل الوصف الطبيعي مش

Synonyms و close variations
استخدم تنسيق مريح للعين زي )النقاط، جمل قصيرة، عناوين 4- 

.فرعية
.أضف أراء عملاء أو تقييم، رفيوهات  -5

روابط داخلية: اربط المنتج ببلوج بيساعد المستخدم يفهم،   -6
.اربط بكاتيجوري أعلى، حط روابط منتجات مشابه

أنواع تحسين محتوى الصفحات
 تحسين ما قبل الضغط

 تحسين ما بعد الضغط

العوامل التي تتحكم في محتوى سوشيال ميديا 
محسّن لمحركات البحث

تحسين البايو والوصف

الكلمات داخل الكابشن

هاشتاجات مناسبة للمجال

هاشتاجات خاصة بالبراند

المتابعة والقياس

محتوى السيو مش مجرد كلمات وكتابة، من غير قياس، مش 
هنعرف ايه شغال وايه لأ، الأرقام بتساعدنا نقرر: نكمل، نعدّل، 

.نوقف

Engagement لو الهدف تفاعل
Time on Page مدة الجلسة
Bounce Rate معدل الخروج

مشاهدة فيديو ،Scroll ،التفاعل مع الصفحة: ضغط على روابط

Conversion لو الهدف تحويل
عدد التسجيلات

عدد طلبات التواصل
Organic Traffic عدد المشتريات من

Google Analytics   بنشوف منها عدد الزيارات، الوقت في
الصفحة، السلوك العام للزوار

Google Search Console  الكلمات ) بنشوف منها
متوسط الترتيب  ،CTR المفتاحية اللي بنظهر فيها، معدل الضغط

(لكل صفحة

Meta Business Suite   هتلاقي فيها كل الأرقام الخاصة
بظهور البوستات والتفاعل ونتائج الإعلان الممول

محتوى سوشيال ميديا متوافق مع محركات البحث

في يناير 2024 في   Adobe Express طبقًا لدراسة نشرتها
الولايات المتحدة: ٢ من كل ٥ مستخدمين للإنترنت بيستخدموا 

.TikTok محرك بحث
اللي هو مواليد بعد  –  Z وده بشكل واضح بيحصل أكتر مع جيل
منتصف التسعينات ومش بس كده… تقريبًا واحد من كل ١٠  من 
!نفسه  Google على  TikTok الجيل ده بقى يفضّل محرك بحث

 بس ليه؟
.سهل وسريع ومباشر  TikTok محرك البحث في

:التطبيق بيقدم 
Realtime Search Trends
User توصيات مخصصة لكل

ا على السلوك الفعلي للمستخدمين نتائج بناءً
محتوى سريع وعملي
الفكرة الجوهرية

TikTok   بقى Search Engine   مش مجردApp   للتسلية
والمستخدم اليوم بقى عايز أقصر وقت + أكثر إجابة مباشرة وده 

ا بيوفره بالسرعة دي Google اللي .مش دايمً

دراسات حديثة أثبتت إن فيه تغيّر كبير في طريقة المستخدمين 
:بيبحثوا بيها

لوا استخدام السوشيال ميديا كمصدر   Z  ٤٦٪ من جيل بيفضّ
للبحث عن منتجات ومحتوى جديد بدل محركات البحث التقليدية 

.Google زي

ا في   Instagram و TikTok منصات زي بقت الأكثر استخدامً
وفي  ،Fashion, Beauty, Lifestyle المجالات المرتبطة بالـ

 بقى مفضّل أكتر من TikTok مواضيع زي الشعر والميكب
Google.

Pinterest  كمان حصل فيه زيادة ضخمة من مستخدمي Gen 
Z،  والجيل ده بقى يمثل أكتر من ٤٠٪ من المستخدمين النشطاء
 والـ Visual Discovery شهريًا، لأن المنصة بتخدم الـ

Shopping  بطريقة أسهل وأسرع

المستخدمين على منصات السوشيال ميديا بيدورا بشكل مختلف عن 
:محركات البحث التقليدية

 و TikTok المحتوى القصير والمرئي: منصات زي
Instagram   بتركّز على فيديوهات قصيرة جذابة وصور، وده
 ،Product demos السريعة، و  Tutorials بيخلّيها مثالية للـ

.Lifestyle ومحتوى الـ
المصداقية والثقة: المستخدمين بيثقوا أكتر في تقييمات المستخدمين 
الحقيقيين وتجاربهم عن الإعلانات المصقولة. الناس عايزة رأي 

ب فعلاً .""حد جرّ
 استخدام الهاشتاج والكلمات المفتاحية: الهاشتاجز هنا بتشتغل زي
Keywords  في Google،  هي اللي بتساعد المحتوى يظهر
.للناس الصح ويوصل للفئة اللي بتدور على نفس الموضوع

تعريف أهم مصطلحات مؤشرات الأداء الخاصة 
بكتابة المحتوى

Organic Sessions   عدد الزيارات اللي جاية من محركات
البحث

Impressions  كم مرة ظهرت صفحتك في نتائج البحث

Click Through Rate   نسبة اللي شافوا صفحتك وضغطوا
عليها. لو قليلة، غالبًا العنوان والميتا محتاجين شغل

Average Position  متوسط ترتيب صفحتك لكلمات معينة

Conversions   تسجيل، شراء، طلب عرض سعر، ده الرقم
اللي يهم البيزنس فعلًا

Content Audit

هنا ننتقل من "قراءة الأرقام" إلى "اتخاذ القرار على أساس 
هو مراجعة شاملة للمحتوى   Content Audit الأرقام"، الـ

الموجود في الموقع
:الهدف منها

نعرف ايه اللي شغال كويس
ايه اللي محتاج تطوير

ايه اللي وجوده ضرره أكتر من نفعه

Audit البيانات اللي بنبص عليها في الـ

:كل صفحة
URL

 Blog / Service / Product / Landing) نوع الصفحة
Page)

الكلمة المفتاحية الرئيسية
الزيارات من البحث الطبيعي خلال آخر 3 شهور

متوسط الترتيب
CTR معدل الضغط من النتائج
معدل التحويل لو فيه هدف واضح
لو متاح  Backlinks عدد

تاريخ آخر تحديث

محتوى نحافظ عليه كما هو
أداءه جيد

بيحقق الهدف المطلوب
مفيش حاجة واضحة محتاجة تعديل

ره محتوى نحدّثه ونطوّ
أداء متوسط
موضوعه مهم

محتاج تحديث بيانات، تحسين عنوان، إضافة جزء جديد

محتوى ندمجه مع غيره
مقالات كتير قصيرة عن نفس الموضوع

الحل: نجمعهم في مقال واحد قوي
محتوى نحذفه أو نعيد توجيهه

زيارات شبه معدومة
لا يحقق أي هدف

موضوعه خارج استراتيجية الموقع
لصفحة أنسب لو ينفع   Redirect في الحالة دي بنعمل

خطوات أساسية لتنظيم المحتوى من خلال الكلمات البحثيةتحويل البحث إلى خطة محتوى

تجمع فيه كل الكلمات اللي طلعت   Excel Sheet اعمل ملف
ل بياناتها .بيها وسجّ

.حدّد أهم10 صفحات عندك عايز ترفع ترتيبهم في محركات البحث
مناسبة لها، اعمل  Page مهمة ومفيش  Keyword لو عندك

.صفحة محتوى جديدة مخصوص تخدم نية البحث دي
ر عملية الـ لكل صفحة عندك   Keyword Researchكرّ

ل النتائج في الـ .Sheetوسجّ
.راجع النتائج وشوف مواضيع مرتبطة لسه مش متغطية في موقعك
ها لخريطة  (Content Gaps) ابحث عن فجوات محتوى وضمّ

.المحتوى اللي هتشتغل عليها الفترة الجاية

:وتوقف الهدف تعمل منها خطة  Keywords الهدف مش تجمع
موضوع كل صفحة
بتخدم Intent أي

الرئيسية Keywordالـ
Supporting keywordsالـ

ملهوش قيمة لو مش   Keyword Research علشان كده
ل لـ .Content Plan هيتحوّ

تعريف وفهم عملية البحث عن الكلمات المفتاحية

Keyword Research   هو عملية اكتشاف)الكلمات
  Google والعبارات( اللي جمهورك بيستخدمها في البحث على
عشان يوصل لإجابات أو حلول أو منتجات. بعد ما تكتشفهم… بتبدأ 

:تختار الكلمات اللي
مناسبة لمجالك

قريبة من اللي تقدر تنافس عليه
(Search Volume) عليها حجم بحث كويس

Keyword Research  مش مجرد تجميع كلمات… ده فهم “إيه
” و “ليه” عشان تكتب محتوى يحل  اللي الناس بتدور عليه فعلًا

.المشكلة اللي بيدور عليها عميلك
:بمعنى آخر

ليست مجرد كلمة عادية، بل هي   Keyword الكلمة المفتاحية
تمثيل لنية البحث لدى المستخدم

جذب الجمهور الصحيح  من الزوار لموقعك )مش أي ترافيك… 
.ترافيك ليه نية شراء/بحث حقيقية(

تقدر تميّز الكلمات اللي عليها حجم بحث عالي، وتبعد عن الكلمات 
ر عليها .اللي محدش بيدوّ

تكتشف فجوات المحتوى عندك في الموقع فتعرف إيه المواضيع 
.اللي ناقصة ومحتاجة تتغطى

تستهدف كلمات تقدر تنافس عليها فعليًا مش كلمات كبيرة جدًا 
.وهتضيع وقتك

خوارزميات محركات البحث

 Google اسمها  Google الخوارزمية الأساسية لمحرك بحث
Hummingbird، ده كان تحديث شامل لطريقة فهم Google  

ا .للبحث عمومً
.هدفه: فهم معنى الجملة بالكامل مش كلمة واحدة فقط

ا خوارزمية فرعية زي  و  RankBrain  وجوجل عندها أيضً
BERT

RankBrain بيعمل إيه؟
مل غير المألوفة باستخدام الذكاء  يفهم الكلمات الغريبة والجُ

.الاصطناعي
ل الكلمات لمواضيع ومفاهيم علشان يقدر يقدّم نتائج بحث  يحوّ

.أفضل حتى لو الاستعلام نفسه غير شائع
يكافئ المواقع اللي بتقدّم تجربة مفيدة للمستخدم ويرفع ترتيبها لما 

.يلاقي إن الناس راضية عن النتيجة اللي شافوها

… BERT Algorithm بيعمل إيه؟
BERT  هو واحد من أهم التحديثات اللي Google  عملتها، لأنه:
بيركّز على فهم معنى الجملة بناءً على الكلمات اللي قبل وبعد كل 

.كلمة
.يعني مش بس يفهم كلمة، لأ، يفهم الكلمة في سياقها

:الفرق الجوهري
Hummingbird: فهم الجملة كـ فكرة عامة

RankBrain: يستخدم AI  لاختيار النتيجة الأفضل بناءً على
تجربة الناس

BERT:  يفهم تفاصيل اللغة نفسها زي التراكيب، الضمائر، الربط
بين الكلمات داخل الجملة

المكون الثاني: تحسين صفحات الموقع

دي اللي بتظهر   :Meta Descriptionsعناوين الصفحات والـ
في نتائج البحث. مثال: مقال بعنوان “10 وصفات فطار صحي” 

.ووصف جذاب في الميتا
تحسين الكلمات المفتاحية: استخدام الكلمات المفتاحية بشكل طبيعي 
داخل المحتوى. مثال: صفحة منتج تستخدم كلمة “أفضل سماعات 

.إلغاء ضوضاء في مصر” بشكل إستراتيجي
تنظيم المحتوى  Header Tags  (H1, H2, H3…)استخدام الـ
 - ”خدماتنا“ = H1 :لقراءة أسهل ولإظهار أهمية كل جزء. مثال

H2 = “تصميم مواقع” ، H2 = “استشارات SEO”
يفهم محتوى الصور.   Google للصور: يساعد  Alt Textالـ

”حذاء نايك أبيض للرجال“ = alt :مثال
الربط بين صفحات  : (Internal Linking) الربط الداخلي
موقعك لبعض.مثال: مقال فيه رابط لصفحة التواصل أو صفحة 

.منتج معينة

كيفية عمل محركات البحث؟
بترتيب الصفحات وعرض النتائج   Google بعد أن يقوم

للمستخدم، لا يتوقف العمل عند هذا الحد.في مجموعة عمليات 
ا يبقى  ا اللي بيخلّوا جوجل دايمً بتحصل “بعد” ترتيب النتائج، وهمّ

:أذكى ويغيّر الترتيب باستمرار

سلوك المستخدم

حداثة المحتوى

تقوية الصلة

كيفية عمل محركات البحث

 Search كيف يبحث المستخدم، ستتمكن من فهم نية البحث
Intent  وكتابة محتوى يجيب فعليًا عن ما يبحث عنه.

المحتوى، ستدرك أهمية التركيز على جودة  Google كيف يقيّم
.المحتوى بدلاً من الاكتفاء باستخدام الكلمات المفتاحية

فستستفيد  ،Top Results كيف توصل محتواك إلى النتائج الأولى
.من الزيارات المجانية بدلًا من الاعتماد الكامل على الإعلانات
كيف تكون منافسًا قويًا في السوق الرقمي، لأن المنافسين الذين 
هم من يحصلون على  SEO يفهمون تحسين محركات البحث

الزيارات والعملاء


