
قضايا اقتصادية معاصرة
 الجزء الرابع

المقدمة

يتناول الكورس المبادئ الأساسية المتعلقة بعلم
الاقتصاد ابتداءاً من منحنى العرض والطلب والتوازن
في سعر السوق بالإضافة إلى مرونة الطلب

السعرية وأنواع الأسواق الاقتصادية بالإضافة إلى
دالة النتاج والتكاليف بأنواعها. ٍ

المنشأة ومشكلتها الاقتصادية

المنشأة هي مؤسسة توظف عوامل
الإنتاج وتنظمها لإنتاج وبيع السلع

والخدمات.

هدف المنشأة

تعظيم الربح، إذا فشلت الشركة
في تحقيق أقصى قدر من الأرباح،
يتم التخلص منها أو شرائها من
قبل شركات أخرى تسعى إلى

تعظيم الأرباح.

قياس ربح الشركة

يقيس المحاسبون أرباح الشركة باستخدام

القواعد التي وضعتها دائرة الإيرادات الداخلية

ومجلس معايير المحاسبة المالية.

هدفهم هو الإبلاغ عن الربح بحيث تدفع
الشركة المبلغ الصحيح للضريبة.

بينما يقيس الاقتصاديون الربح بناءً على
مقياس تكلفة الفرصة البديلة.

تكلفة الفرصة

تستجيب قرارات الشركة لتكلفة
الفرصة البديلة والأرباح الاقتصادية.

تكلفة الفرصة البديلة للشركة لإنتاج
سلعة هي أفضل استخدام بديل
ضائع لعوامل الإنتاج، تشمل تكلفة

الفرصة كلاً من:  والتي تقُاس عادةً
بالدولار.

التكاليف الصريحة

التكاليف الضمنية

التكاليف الصريحة هي التكاليف
المدفوعة مباشرة نقداً.

التكاليف الضمنية هي التكاليف التي
يتم تكبدها عندما تستخدم الشركة
رأس مالها الخاص أو وقت مالكيها
الذي لا تقوم بدفعه بشكل مباشر.

يمكن للشركة استئجار رأس المال ودفع
تكلفة إيجار صريحة تعكس تكلفة الفرصة

البديلة لاستخدام رأس المال.

يمكن للشركة أيضاً شراء رأس المال وتحمل تكلفة

فرصة ضمنية لاستخدام رأس المال الخاص بها،

والتي تسمى معدل الإيجار الضمني لرأس المال.

معدل الإيجار الضمني لرأس المال

الإهلاك الاقتصادي هو التغير في القيمة
السوقية لرأس المال خلال فترة معينة.

الفائدة المدفوعة هي العائد على الأموال
المستخدمة للحصول على رأس المال.

الربح الاقتصادي

الربح الاقتصادي يساوي إجمالي
إيرادات الشركة مطروحاً منه
تكلفة الفرصة البديلة للإنتاج.

تكلفة الفرصة البديلة لإنتاج
الشركة هي مجموع التكاليف
الصريحة والتكاليف الضمنية.

الربح العادي هو جزء من تكاليف الفرصة
البديلة للشركة؛ لذا فإن الربح الاقتصادي

هو ربح يفوق الربح العادي.

المحاسبة الاقتصادي

لتعظيم الربح يجب على الشركة
اتخاذ خمسة قرارات أساسية:

ما هي السلع والخدمات التي يجب
إنتاجها وبأي كميات؟

كيف تنتج تكنولوجيا الإنتاج
المستخدمة؟

كيفية تنظيم وتعويض مديريها
وعمالها؟

كيفية تسويق منتجاتها وتسعيرها؟

ماذا تنتج لنفسها وماذا تشتري من
الشركات الأخرى؟

يحدد الاقتصاديون أربعة أنواع من
الأسواق

المنافسة الكاملة

المنافسة الاحتكارية

احتكار القلة

الاحتكار

المنافسة الكاملة هي هيكل
السوق مع

العديد من الشركات.

كلٌ يبيع منتجاً متطابقاً.

العديد من المشترين.

لا قيود على دخول الشركات
الجديدة إلى الصناعة.

كل من الشركات والمشترين على
اطلاع جيد على أسعار ومنتجات

جميع الشركات في الصناعة.

المنافسة الاحتكارية هي بنية
سوقية لها:

العديد من الشركات.

تنتج كل شركة منتجات متشابهة
ولكنها مختلفة قليلاً - تسمى تمايز

المنتجات.

كل شركة تمتلك عنصر القوة
السوقية.

لا قيود على دخول الشركات
الجديدة إلى الصناعة.

احتكار القلة هو هيكل السوق الذي

يتنافس فيه عدد قليل من

الشركات.

قد تنتج الشركات منتجات
متطابقة تقريباً أو منتجات

متباينة.

الحواجز التي تحول دون
الدخول تحد من الدخول إلى

السوق.

الاحتكار هو هيكل السوق

تنتج فيه شركة واحدة الناتج الكامل
للصناعة.

لا توجد بدائل قريبة للمنتج؟

هناك حواجز أمام الدخول تحمي
الشركة من المنافسة.

مقاييس التركيز

مقياسان لتركيز السوق في
الاستخدام الشائع هما:

نسبة تركيز الشركات الأربع

نسبة التركيز لأربع شركات هي النسبة
المئوية لإجمالي مبيعات الصناعة التي
تمثلها أكبر أربع شركات في الصناعة.

(HHI) مؤشر هيرفندال - هيرشمان

(Her�ndahl - Hirschman (HHIمؤشر
 هو مجموع حصص السوق المربعة لأكبر

50 شركة في الصناعة.

كلما زاد مقياس تركيز السوق؛ قلت
المنافسة الموجودة في الصناعة.

HHI تفسير

HHIيعتبر السوق الذي يحتوي على
 أقل من 1000 سوق شديد التنافسية.

HHIيعتبر السوق الذي يحتوي على
 بين 1000 و 1800 منافساً معتدلاً.

السوق الذي يحتوي علىHHI  أكبر من
1800 هو سوق غير قادر على

المنافسة.

المنافسة الكاملة

المنافسة الكاملة داخل الصناعة

تبيع العديد من الشركات منتجات
متطابقة للعديد من المشترين.

لا توجد قيود على دخول الصناعة.

لا تتمتع الشركات القائمة بمزايا
على الشركات الجديدة.

البائعون والمشترون يكونون على
دراية جيدة بالأسعار.

تنشأ المنافسة الكاملة

عندما يكون الحد الأدنى للمقياس الفعال للشركة
صغيراً بالنسبة إلى طلب السوق؛ فهناك مجال

للعديد من الشركات في الصناعة.

وعندما ينُظر إلى كل شركة على أنها تنتج سلعة
أو خدمة ليس لها خصائص فريدة؛ لهذا السبب لا
يهتم المستهلكون بالشركة التي يشترون منها.

متلقي السعر

تعتبر كل شركة متلقية للأسعار.

متخذ السعر هو شركة لا يمكنها التأثير
على سعر سلعة أو خدمة.  

لا يمكن لأي شركة أن تؤثر على السعر
- يجب أن "تأخذ" سعر التوازن في

السوق.

الربح الاقتصادي:

تهدف كل شركة إلى زيادة الربح
الاقتصادي إلى الحد الأقصى، والذي
يساوي إجمالي الإيرادات مطروحاً منه

التكلفة الإجمالية.

التكلفة الإجمالية هي تكلفة الفرصة البديلة
للإنتاج، والتي تشمل الربح العادي.

،P إجمالي إيرادات الشركة يساوي السعر
مضروباً في الكمية المباعة Q، أوP  Q.  في
المنافسة الكاملة، تكون كل شركة متحصلة

على السعر.

قرارات الشركة في المنافسة
الكاملة

تواجه شركة المنافسة الكاملة
قيدين

قيود السوق، وتلخص في سعر
السوق ومنحنيات إيرادات الشركة.

قيود التكنولوجيا التي تلخصها
منحنيات منتجات الشركة

ومنحنيات التكلفة.

تتخذ الشركة ذات المنافسة
الكاملة قرارين على المدى القصير

سواء للإنتاج أو للإغلاق.

إذا كان القرار هو الإنتاج؛ فما
الكمية التي يجب إنتاجها؟

قرارات الشركة على المدى
الطويل

سواء لزيادة أو تقليل حجم النبات.

سواء للبقاء في الصناعة أو تركها.

اختيار تعظيم الربح

تختار شركة قادرة على المنافسة
الكاملة المخرجات التي تزيد من

ربحها الاقتصادي.

تمثل إحدى طرق العثور على ناتج
معظمة الأرباح في النظر إلى
منحنيات إجمالي إيرادات الشركة

وإجمالي التكلفة.

التحليل الحدي

يمكن للشركة استخدام التحليل
الهامشي لتحديد زيادة الأرباح إلى
الحد الأقصى، حيث يتم تعظيم الربح
من خلال إنتاج الناتج الذي تكون فيه
الإيرادات الحدية MR مساوية للتكلفة

.MC الحدية

الأرباح والخسائر على المدى
القصير

ً الحد الأقصى للربح ليس دائماً ربحا
اقتصادياً إيجابياً.

ً لتحديد ما إذا كانت الشركة تحقق ربحا
اقتصادياً أو تتكبد خسارة اقتصادية
فإننا نقارن متوسط   التكلفة الإجمالية
للشركة ATC عند زيادة ربح الإنتاج مع

سعر السوق.

منحنى العرض قصير المدى
للشركة

يوضح منحنى العرض قصير المدى
لشركة قادرة على المنافسة الكاملة
كيف يتغير إنتاج الشركة الذي يزيد
أرباحها إلى أقصى حد مع تغير سعر
السوق، بينما تظل الأشياء الأخرى كما

هي.

نظراً لأن الشركة تنتج الناتج الذي تتساوى فيه

التكلفة الحدية مع الإيرادات الحدية، ولأن

الإيرادات الحدية تساوي السعر؛ فإن منحنى

عرض الشركة مرتبط بمنحنى التكلفة الحدية.

 ولكن يوجد سعر لا تنتج الشركة شيئاً تحته

وتغلق مؤقتا

إغلاق مؤقت للنشاط

إيقاف مؤقت للنشاط إذا كان
السعر أقل من الحد الأدنى

لمتوسط   التكلفة المتغيرة، ويتم
إغلاق الشركة مؤقتاً وتتعرض
لخسارة تساوي إجمالي التكلفة

الثابتة.

هذه الخسارة هي الأكبر التي يجب أن
تتحملها الشركة.

إذا كانت الشركة ستنتج وحدة واحدة
فقط من الإنتاج بسعر أقل من متوسط
  التكلفة المتغيرة؛ فإنها ستتكبد خسارة

إضافية.

نقطة الإغلاق هي الناتج، والسعر الذي
تغطي فيه الشركة إجمالي تكلفتها

المتغيرة.

هذه النقطة هي حيث يكون متوسط   
التكلفة المتغيرة عند الحد الأدنى، وهي
أيضاً النقطة التي يتقاطع عندها منحنى
التكلفة الحدية مع متوسط   منحنى

التكلفة المتغيرة.

إذا تجاوز السعر الحد الأدنى لمتوسط   
التكلفة المتغيرة؛ فإن الشركة تنتج
الكمية التي تساوي فيها التكلفة الحدية

السعر.

التعديلات طويلة المدى

قد تحقق الشركة ربحاً اقتصادياً أو
تحقق ربحاً عادياً أو تتكبد خسارة
اقتصادية، وأي من هذه الحالات
الموجودة تحدد القرارات الإضافية
التي تتخذها الشركة على المدى

الطويل.

الدخول والخروج

تدخل الشركات الجديدة في صناعة
ً تحقق فيها الشركات القائمة ربحا

اقتصادياً.

تخرج الشركات من صناعة تتكبد
فيها خسارة اقتصادية.

التغييرات في حجم المصنع

تغير الشركات حجم مصنعها عندما
يكون القيام بذلك مربحاً.

يحدث التوازن طويل المدى في
صناعة تنافسية عندما يكون

الربح الاقتصادي يساوي صفراً،
لذلك لا تدخل الشركات الصناعة

ولا تخرج منها.

متوسط   التكلفة على المدى
الطويل عند الحد الأدنى، لذلك لا

تغير الشركات حجم مصانعها.

المنافسة الاحتكارية
المنافسة الاحتكارية هي سوق
يتميز بالعديد من الخصائص

منها وجود عدد كبير من الشركات، حيث تنتج كل
شركة منتجاً مميزاً، وتتنافس تلك الشركات على
جودة المنتج والسعر والتسويق، بالإضافة أن

للشركات حرية الدخول والخروج من الصناعة.

تباين المنتجات

يقُصد بتباين المنتجات في
المنافسة الاحتكارية تمييز
المنتجات، مما يعني أن كل
ً شركة تصنع منتجاً يختلف قليلا

عن منتجات الشركات
المنافسة.

التنافس على الجودة والسعر

والتسويق

يمكن تمييز المنتجات الشركات
من المنافسة في ثلاثة مجالات:
الجودة والسعر والتسويق.  تشمل
الجودة التصميم والموثوقية

والخدمة

نظراً لأن الشركات تنتج منتجات
متباينة، فإن لكل شركة منحنى طلب

مائل إلى أسفل لمنتجها الخاص.

كما أن هناك مفاضلة بين السعر
والجودة فضلاً عن التسويق
للمنتجات المميزة باستخدام
الدعاية والتعبئة والتغليف.

الدخول والخروج

يعنى أنه لا توجد عوائق أمام الدخول
في المنافسة الاحتكارية؛ لذلك لا يمكن
للشركات تحقيق ربح اقتصادي على

المدى الطويل.

المنتج والسعر في المنافسة
الاحتكارية

المدى الطويل: صفر ربح اقتصادي

يحفز الربح الاقتصادي إلى دخول
السوق، ويستمر الدخول طالما أن
ً الشركات في الصناعة تحقق ربحا

. (P > ATC)اقتصادياً أي أن

كما تعمل المنشأة في المنافسة
الاحتكارية على زيادة أرباحها إلى الحد
الأقصى من خلال إنتاج الكمية التي
تساوي إيراداتها الحدية تكلفتها الحدية،

.MR = MC أي أن

التسويق وتطوير المنتج

الابتكار وتطوير المنتج 

لقد نظرنا في قرار زيادة أرباح
الشركة إلى الحد الأقصى للإنتاج
على المدى القصير والمدى
الطويل لمنتج معين وبجهود

تسويقية معينة للحفاظ على ربح
اقتصادي محدد.

يجب أن تكون الشركة في المنافسة
الاحتكارية في حالة تطوير مستمر
للمنتج، حيث يسمح ذلك للمنشأة
باكتساب ميزة تنافسية ولو بشكل

مؤقت، قبل أن يقلد المنافسون المنتج.

الابتكار مكلف لكنه يزيد من إجمالي
الإيرادات، حيث تسعى الشركات إلى
تطوير المنتجات حتى تساوي الإيرادات
الحدية من الابتكار التكلفة الحدية

للابتكار.

يفيد تطوير الإنتاج المستهلك من خلال
توفير منتج مُحس�ن أو قد يكون فقط
مظهر تغيير في جودة المنتج

تكاليف البيع وإجمالي التكلفة

تكاليف البيع مثل نفقات الإعلان
والمباني هي تكاليف ثابتة، حيث
ينخفض   متوسط   التكاليف الثابتة مع

زيادة الإنتاج

إجراء يتخذه شخص أو شركة لديهااستخدام الإعلان لتأكيد الجودة
معلومة لإرسال رسالة إلى أشخاص

ليس لديهم نفس المعلومة.

العلامات التجارية

تنفق الشركات ملايين الدولارات لإنشاء
اسم أو صورة تجارية وذلك لتقديم
معلومات حول الجودة والاتساق.  من

المرجح أن تقضي ليلتك في فندق هوليداي
Joe’s Nite Stop إن أكثر مما تقضيه في
 لأن هوليداي إن تكبدت تكلفة إنشاء اسم
علامة تجارية وأنت تعرف ما تتوقعه إذا

بقيت هناك.

احتكار القلة

السمات المميزة لاحتكار القلة

حواجز قانونية تمنع دخول شركات
جديدة.

يتنافس فيها عدد صغير من الشركات.

عدد صغير من الشركات: نظراً لأن سوق

احتكار القلة به عدد قليل من الشركات، فإن

الشركات مترابطة وتواجه إغراءً للتعاون.

الاعتماد المتبادل: مع وجود عدد صغير
من الشركات يعتمد ربح كل شركة على

تصرفات كل شركة.

كارتل

هو مجموعة شركات غير قانونية
تعمل معاً للحد من الإنتاج ورفع
الأسعار وزيادة الأرباح.  تواجه
الشركات في احتكار القلة إغراء

تشكيل كارتل، ولكن بغض النظر عن
كونها غير قانونية غالباً ما تنهار

الكارتلات

نموذجان تقليديان لاحتكار القلة

نموذج منحنى الطلب المتعرج

في نموذج منحنى الطلب
المتعرج لاحتكار القلة تعتقد
كل شركة أنها إذا رفعت

سعرها فلن يتبعها منافسوها،
ولكن إذا خفضت سعرها

فسوف يتبعها جميع منافسيها.

شركة احتكار القلة

في شركة احتكار قلة مهيمنة توجد
شركة كبيرة واحدة تتمتع بميزة
تكلفة كبيرة على العديد من
الشركات المنافسة الأصغر

الأخرى.

تعمل الشركة الكبيرة كاحتكار،
وتحدد سعرها وإنتاجها لتعظيم

ربحها.

تعمل الشركات الصغيرة
كمنافسين مثاليين، مع الأخذ في
الاعتبار سعر السوق الذي تحدده

الشركة المهيمنة.

الخاتمة

تعلمت من هذا الكورس الأطر
الزمنية لاتخاذ القرار  قيود التكنولوجيا
قصيرة المدى  التكلفة قصيرة المدى

 التكلفة طويلة المدى


